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  چكيده
جلب توجه ديگران نسبت به مصرف نمايشي يا تظاهري، كنش نماديني است كه هدف عمده آن 

خود و تمايز خود از ديگران است.فرضيه اساسي نوشتار حاضر اين بوده است كـه مصـرف نمايشـي    
پوشاك تحت اثر انفرادي و تركيبي(تعاملي)پايگاه اجتماعي،جنسيت و دينداري است؛ ايـن اثرگـذاري   

مهم، تبليغات مصـرفي   برحسب اينكه مصرف كننده در معرض چه وضعيتي ازلحاظ انتظارات ديگران
يـه بـر روي     دانـش آمـوز    272كالا و شرايط سني باشد، متفاوت خواهد بود. نتايج وارسي ايـن فرض

دبيرستاني درشاهرود نشان مي دهد كه اولا ميل به مصرف نمايشي پوشاك نسبتا بالاسـت.ثانيا بخـش   
اـه    ت اثر همعمده اي از نوسانات ميل به مصرف نمايشي پوشاك در بين دانش آموزان،تح اـن پايگ زم

اجتماعي،دينداري،جنسيت،سن،انگيزه پيروي از ديگران مهم،توجه به تبليغات مصرفي رسانه و برخـي  
اـه  ،هاست.در اين ميان اثرنسبي سه متغيرانگيـزه پيـروي ازديگـران مهم    ازاشكال تركيبي(تعاملي)آن پايگ

 هاست وبرمبناي آگـاهي ازمقـادير آن  بيش ازساير متغير"اجتماعي و توجه به تبليغات مصرفي رسانه ها
ها،پيش بيني دقيق تري مي توان ازتغييرات مصرف نمايشي پوشاك بعمل آورد.ثالثا ازهشت متغير منفرد 
وتركيببي كه برمصرف نمايشي پوشاك تاثيرمعنادار دارند، اثرشـش متغيرافزاينـده واثـردو متغيركاهنـده     

 .  است  "پسر بودن و پايگاه اجتماعي"متغيرتركيبي  و"دينداري"است.دومتغيراخيرشامل

  .تبليغات مصرفي رسانه ،ديگران مهم ،دينداري ،پايگاه اجتماعي ،مصرف نمايشي ها: كليدواژه
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  بيان مسئله
هاي اجتماعي از يـك ديگـر،   گروه امروزه يكي از شيوه هاي رايج براي متمايز شدن اقشار و 

اسـت سـبك زنـدگي مجموعـه رفتارهـايي       ) معتقد1970آنان است.چنانچه وبلن( 1سبك زندگي
است كه افراد به كار مي گيرند تا شيوه زندگي خود را به ديگران نشان دهند؛ سبك زندگي، نشان 

).به علاوه سـبك   1987، 2دهنده ارزش ها و طرز تلقي ها و معرف موقعيت اجتماعي است(مايك
نسبتاَ همگـن و يگانـه    زندگي معرف عادت هاي مصرف است كه به طرزي اجتماعي در گروهي

امـروزه سـبك زنـدگي، جـايگزين مفهـوم طبقـه       ).63: 1383شده شكل گرفته است (فيـالكوف،  
داويـد  اجتماعي شده ومبنايي براي تشخيص گروه بنـدي وهويـت اجتمـاعي قرارگرفتـه اسـت (     

.اهميت و رواج فزاينده سـبك زنـدگي درعلـوم اجتمـاعي ظـاهراً ناشـي از ايـن        )2005، 3وتئوون
توانند تنوع وگوناگوني دنيـاي اجتمـاعي را توضـيح    هاي موجودنميشناسييت است كه سنخواقع
نوعي كنش نمادين است كه هدف عمـده آن   4مصرف نمايشي ).1381(اَباذري وچاوشيان،  بدهند

لباس سهم به سـزايي در جلـب   ). در اين ميان، 2008، 5جلب نظرديگران نسبت به خود است(آنل
؛  2007، 7جوليـا ؛  2005، 6جـونلي وهمكـاران  (ن دادن سـبك زنـدگي دارد  توجه ديگـران و نشـا  
)، قاعـده ضـايع كـردن تظـاهري كـالا (مصـرف       1383) ؛ به تعبير وبلن (1386حميدي و فرجي، 
، با نمايش لباس بروز پيدا مي كند.درعين حال،بايدتوجه داشت كـه لبـاس حامـل    8بيهوده آشكار)

شـكلي از   "يله پوشاندن بدن انسان است و غالبا به عنـوان  معاني مختلف اجتماعي و فراتر از وس
؛ جوليـا،   2003:4، 9پـايلو و همكـاران  »( ارتباط غير شفاهي، منعكس كننده هويت پوشـنده اسـت  

                                                
1 Life style   
2 Mike feather stone 
3  David and Theo van 
4conspicuous consumption  
5 Anele Vosyliute 
6junli and  xuchu  
7 JuliA,Twigg 

  8 - Potlatch: ن اموال كه به تشريفات خاصي صورت مي گيرد وعملي غير اقتصادي است                                                                نابود كرد
9 Paulo Ribeiro Cardoso, George Tsour vakase. Jorge,santos 



 185                            ...مصرف نمايشي پوشاك وعوامل موثربرآن                               دوم شمارة

 

). براين اساس، تحليل مصرف به طور كلي و مصـرف پوشـاك بـه    1998، 1؛ آيوتي واليوت2007
تبع آن از بطون فرهنگي رفتـار اجتمـاعي    طورخاص تصوير روشني از سبك و شيوه زندگي و به

داخـل كشـورانجام گرفتـه    را آشكار مي سازد. هرچند مطالعات متعددي درباره سبك زنـدگي در  
  اما درباره ابعاد جامعه شناختي مصرف پوشاك، كمتر تحقيقي انجام گرفته است.   2است

 ـ ين دانـش آمـوزان   هدف نوشتارحاضراين است كه برمبناي داده هاي يك تحقيق پيمايشي درب
 ،،ضمن ارايه تصويري واقع نگار از گرايش بـه مصـرف نمايشـي پوشـاك    3دبيرستاني شهرشاهرود

  برخي از عوامل جامعه شناختي آن را نيز مورد شناسايي قرار دهد.
  يچارچوب نظر 

اصطلاح مصرف نمايشي ابتداء توسط وبلن به كاربرده شد، با ايـن هـدف كـه انسـان هـا بـه       
). از نظر وي افراد،  2005قدرت اجتماعي خود به ديگران مصرف مي كنند(ميكائيل،منظور نمايش 

از  امروزه بر عكس جوامع گذشته كه از طريق فراغت خودنمايانه طبقه خود را نشـان مـي دادنـد،   
). از نظر وي ثـروت  1382طريق مصرف نمايشي ثروت خود را به ديگران نشان مي دهند(فاضلي،

مهم ترين عامل كسب منزلت است كه بايد نمود خارجي داشته باشد و  ت ومبنايي براي آدمي اس
بهترين نمود آن مصرف نمايشي است. لباس بيش از ديگر موارد مصرف، وجه نمادين و نمايشـي  

نوع پوشش،طبقه مردان خود را نمايش مـي دهنـد. بـه     زنان از طريق لباس و به عقيده وبلندارد. 
 مصارف خاصي هستند، اين ويژگي بيشـتر بـارزمي شـود، زيـرا     خصوص وقتي كه زنان به دنبال

حضور بيشتر زنان در عرصه عمومي نوعي رهاشدن از فرهنگ گذشـته   سبك زندگي متظاهرانه و
                                                
1 Auty and Elliot 

؛ 1384؛ فاضلي،1384،؛ سعيدي1382: نيك زاد فرخي،توان به موارد ذيل اشاره نمود از جمله اين تحقيقات مي 2
 . 1386؛ رستگار،1386؛ حميدي و فرجي،1384آقابخشي و رحمت آبادي،

ي خانم هاجر اين پيمايش به عنوان فعاليت پايان نامه تحصيلي دوره كارشناسي ارشد پژوهش علوم اجتماع 3
در دانشگاه  " عوامل موثر بر مصرف نمايشي پوشاك در بين دانش آموزان دبيرستاني شاهرود"وزيري  باعنوان 

فردوسي مشهد به انجام رسيده است.آقايان دكترحسين بهروان و دكترعلي يوسفي به ترتيب  اساتيد راهنما و 
 مشاوراين پايان نامه بوده اند. 
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هايي كه جنبـه تظـاهري دارد، بـيش از    است. بدين ترتيب، احتمال مشاركت زنان درسبك زندگي

همواره سعي مي كننـد از طريـق بـه كـارگيري     طبقات بالاي اجتماعي  ،مردان است. به عقيده وي
. ازسوي ديگر موقعيت طبقـاتي افـراد در پايبنـدي    1سبك متنوع زندگي، خود را متمايز نشان دهند

بـه   ،طبقات پايين نسبت به طبقات بالا و زنان نسبت مردان ،در اين ميان مذهبي آنان موثر است و
  .2پاي بندترند ،مذهب

از ديگران عموما به صورت خود نمايي ظاهر مـي شـود و لذابـه    زيمل معتقداست ممتاز بودن 
لحاظ روان شناختي اجتماعي مد با نوعي خودنمايي و نياز به جلب توجه ديگران بـه خـود و يـا    
چشم و هم چشمي آميخته است.از سوي ديگر، مد ازطبقات بالاي اجتماعي سرچشمه مـي گيـرد   

را بازتوليـدمي كننـد. بـراي ايـن هـدف، اشـكال       و طبقات مرفه از اين طريق جايگاه مسلط خود 
كننـد كـه مصـرف نمايشـي پوشـاك يكـي ازاشـكال آن        جديدي از الگوهاي مصرف را خلق مي

). بورديو طبقه رامبتني برسرمايه اقتصادي، فرهنگي و اجتمـاعي دانسـته و   3،2001است(واندنبرگ
اي سرمايه هاي مـذكور شـكل   همانند وبلن معتقد است سبك هاي زندگي و ذايقه هايي كه بر مبن

  .)2001مي گيرد، به مصرف كالاهايي مي انجامد كه تمايز اجتماعي را ايجاد مي كند( ساترتون، 
در نظريه جامعه مصرفي خود به اين نكته اشاره مـي كنـد كـه در جهـان نـوين،       ژان بودريلار

او افـراد در جامعـه جديـد    رسانه ها چيرگي يافته اند و رسانه ها ديگرآينه واقعيت نيستند.از نظـر  
هويت خود را ازطريق علايم و نمادهاي مصرفي بـروز مـي دهنـد و رسـانه هـا از طريـق تبليـغ        
                                                

ادي بر مصرف نمايشي ضمايشي نشان مي دهد طبقه (پايگاه)اجتماعي و جنسيت اثر متسوابق تجربي مصرف ن 1
  2005؛ جونلي، 2003؛ تاميلسون،1997؛ دنيز، 1386؛ جواهري، 1386پوشاك دارند: درحاليكه تحقيقات فاضلي،

يق تحق  ،حاكي از وجود الگوهاي مختلف مصرف نمايشي در بين طبقات مختلف اجتماعي است 2005و سليو،
اين نتيجه را تاييد نمي كند. در مورد تاثير جنسيت بر مصرف نمايشي نيز نتايج متضادي وجود  ،1386رستگار، 

؛ كريويلا 2005؛ جونلي، 2003؛ تاميلسون، 2003؛ دوچين و همكاران،1385دارد: درحالي كه نتايج تحقيق اكبري،
ان بيشتر از مردان  است، نتايج  تحقيق نشان مي دهد ارزش هاي مصرف گرايانه در زن ،2009و همكاران،

 عكس نتيجه مذكور را نشان مي دهد.  1389،؛موحد وهمكاران1386سعيدي،

 دينداري رابطه معكوسي با مصرف نمايشي  دارد.) نشان مي دهد 1386نتايج تحقيق رستگار( 2

3 Vanderbesg 
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 2). هـايمن 1377(پاسـتر، 1مصرف گرايي جنبه هاي مختلف زندگي را تحت تاثير قـرار مـي دهنـد   
آن اسـت.  معتقد است گروه مرجع يك نظام ارزشي را منعكس مي كند كه رفتار افراد تحت تـاثير  

به اين صورت كه كه افراد خود را با ارزش هاي افرادي كه دوسـت دارنـد، هماهنـگ مـي كننـد      
 3مـي دهنـد   دراكثر موارد به خصوص شيوه هاي لباس پوشيدن خـود را بـا گـروه مرجـع تطبيـق     

  ).  1989(كوزر، برنارد
ي است كه مصرف نمايشي يا تظاهري، رفتارنمادين :دريك جمع بندي كلي مي توان گفت اولا

مصرف بيهـوده و غيراقتصـادي   هدف عمده آن نماياندن خودوسبك زندگي خود به ديگري است؛
كالا كه باتشريفات معيني انجام مي گيرد. لباس سهم به سزايي درنماياندن خود به ديگري و نشان 
ده دادن سبك زندگي دارد و غالبا به عنوان شكلي ازارتباط غيرشفاهي، منعكس كننده هويت پوشـن 

است. ثانيا ميل به مصرف نمايشي كالا (پوشاك)،به طـور عمـده تحـت تاثيرموقعيـت طبقـاتي يـا       
پايگاه اجتماعي، جنسيت و دينداري قرار دارد. اين سه عامل وتركيبات مختلـف آن هـا برحسـب    

انتظارات ديگـران مهـم در   ،اينكه مصرف كننده در معرض چه شرايطي از لحاظ تبليغات مصرفي 
ــالا  ــرف ك ــي      مص ــرف نمايش ــد،اثرمتفاوتي برمص ــته باش ــرار داش ــني ق ــرايط س ــين ش وهمچن

ذيل رابراي مصرف نمايشي يا تظـاهري   فرصيه اساسي كالا(پوشاك)باقي مي گذارند.براين اساس 
    :كالا مي توان مطرح نمود

مصرف نمايشـي كالا(پوشـاك)تحت اثرانفـرادي وتركيبي(تعاملي)پايگـاه اجتماعي،جنسـيت      "
اين اثرگذاري برحسب اينكه مصرف كننـده در معـرض چـه وضـعيتي ازلحـاظ       ودينداري است.

  .  "انتظارات ديگران مهم، تبليغات مصرفي كالاو شرايط سني باشد، متفاوت خواهد بود
                                                

خوانچه ؛ 1385ت مختلف (اكبري،درخصوص اثرتوجه به تبليعات رسانه برمصرف نمايشي، نتايج تحقيقا 1
) حاكي از اثر فزاينده تبليغ بر مصرف نمايشي است و 2004؛ پيك وپان، 1999وي وپان، ؛ 1389سپهر و ناصري،

 اختلاف نتايج تنها در شدت اين اثرگذاري است. 

2 Hayman 
نتظارديگران مهم(گروه نشان مي دهدانگيزه پيروي از ا 2003و پايلو، 1982همكاران،  ويليام ونتايج تحقيق  3

  هاي مرجع)، اثرمستقيمي بر مصرف نمايشي دارد. 
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به عنوان  نمودار مدل تحليل نظـري   1روابط منظور درفرضيه مذكور را مي توان مطابق  شكل 

  .  مصرف نمايشي كالا (پوشاك) ترسيم نمود
       نمودارمدل تحليل نظري  مصرف نمايشي كالا (پوشاك)  -1شكل شماره 

  
  
  
  
  
  
  

  قروش تحقي
در شهرسـتان  1390داده هاي اين نوشتار برگرفته از يك تحقيق پيمايشي است كـه در سـال     

شاهرود به انجام رسيده است. جمعيت آماري تحقيق،دانش آمـوزان دبيرسـتاني شـاهرود و تعـداد     
  .  1نفر بوده كه به روش نمونه گيري طبقه اي چند مرحله اي انتخاب شده اند 272نمونه 

 جنسيت، دينداري، مصرف نمايشي پوشاك به عنوان متغيروابسته و متغيرهاي پايگاه اجتماعي،
و همچنـين   روي از انتظارات ديگران مهـم و سـن  توجه به تبليغات مصرفي پوشاك،انگيزه براي پي

متغيرهاي مذكوربه عنوان متغيرهـاي مسـتقل منظورشـده انـد. بـه جـزء        تعدادي از اشكال تعاملي
جنسيت و سن، ديگرمتغيرها به صورت تركيبـي در تحليـل وارد شـده انـد و بـراي ايـن منظـور        

  مربوط محاسبه گرديده است.   2شاخص وزني متغيرها با استفاده از نمره عاملي
                                                

سطح  ،± 0.01) معادل dخطاي نمونه گيري (حجم نموئه با استفاده از فرمول كوكران با منظور كردن  1
 محاسبه گرديده است.  ،0.69متغير وابسته(مصرف نمايشي)،   و واريانس t  (0.99اطمينان(

2 Factor score  
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و درآمدماهيانـه خـانوار؛ متغيـر     متغيرپايگاه اجتمـاعي از تركيـب وزنـي تحصـيلات والـدين     
دينداري از تركيب وزنـي پـاي بنـدي بـه  نمـاز، روزه و مسـتحبات مـذهبي ؛ انگيـزه پيـروي از          
انتظارات ديگران مهم از تركيب انتظار  مادر، پدر، خواهر، برادر، دوستان، معلم و كاركنان مدرسـه  

 ،ر تلويزيـون، مـاهواره، اينترنـت   ؛توجه به تبليغات مصرفي رسانه ها از توجه بـه تبليـغ پوشـش د   
بيلبورد ها و مشاهده پوشش افراد حاصل شده است.  براي وارسي مدل تحليلي مصرف  ،مجلات

) كـه تناسـب منطقـي بـا مـدل دارد       GLMاز تكنيك رگرسيون چندگانه خطي () 1نمايشي(شكل
تحليـل   آن هـا بـه روش   2مقيـاس هـا بـه روش صـوري و روائـي     1اعتباريابياستفاده  شده است.

   .3همبستگي بين گويه اي(ضريب آلفا) برآورد و تامين گرديده است

                                                
1 validation 

2 Reliability  

انگيزه پيروي از ، پايگاه اجتماعي، ه مصرف نمايشي، دينداريتمايل ب ضريب روائي (آلفا) متغيرهاي 3
 بوده است. 83.2و  82.5 ،82.0 ،54.0،  95.3ها  به ترتيب ، توجه به تبليغات مصرفي  رسانهانتظارديگري مهم
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  ها يافته

 خصوصيات زمينه اي پاسخگويان  

% 36.4%  آنان پايـه اول،  28.2 %پسر هستند.از لحاظ پايه تحصيلي  50.4پاسخگو،  272ازمجموع   
سـال و    16.6ي پاسـخگويان  % در پايه سوم مشغول به تحصيل  بوده اند. ميـانگين سـن  35.3پايه دوم و 

ميانه تحصيلي اولياء آنان فوق ديپلم  بوده است. شاخص پايگاه اجتماعي خانوادگي آنان كـه از تركيـب   
تحصيل اولياء و و درآمد خانوادگي حاصل گرديده حاكي ازاين است كـه پايگـاه اجتمـاعي خـانوادگي     

ين قـرار دارد. از لحـاظ وضـعيت دينـي     %در سطح پـاي  57.9% متوسط و 37.4% دانش آموزان بالا؛  3.3
% آنـان نيزدينـداري ضـعيف     2.6و  %دينـداري متوسـط   20.6% دانـش آمـوزان دينـداري قـوي،     76.8

% آنـان نيـزدر    5.1بـين   در % دانش آموزان زياد و 94.1دارند.توجه به تبليغات مصرفي رسانه ها دربين 
%دانـش آمـوزان    49.5مادر، معلم و....)دربين   حد متوسط است.انگيزه پيروي ازانتظار ديگران مهم(پدر،

  % آنان نيز اين انگيزه ضعيف است. 23.1% متوسط ودربين  27.1قوي، 
  

 ميزان گرايش به مصرف  نمايشي پوشاك  

 سنجيده شده كه ذيلا  1گويه به شرح جدول شماره  14گرايش به مصرف نمايشي پوشاك با 
  :  به نتايج عمده آن اشاره مي گردد

 توجه به علايم و نشانه هائي است كه وجه نمايشي و تظاهري مصرف پوشـاك را كـاملا   اولا
)،پوشـش لبـاس هـاي    1آشكارمي سازند،بالاست:همچون ميل به پوشيدن لباس هاي مد روز(گويه

  نسبتا بالاست.      ،)14و 10شيك ومنحصربه فرد (گويه هاي 
لاتر مصرف نمايشي در همه موارد بـا  ثانيا برحسب علايم سيزده گانه  مصرف نمايشي، ميل به

  از حد متوسط است و در همه موارد مذكورنيزتوافق نظر در بين دانش آموزان  بالاست.     
، ميل به مصرف  نمايشـي پوشـاك   100تا 0ثالثا برحسب شاخص وزني، بر روي يك مقياس 

است كه هردو حـاكي   59.3و ميانگين كلي اين تمايل نيز  71در بين نيمي از دانش آموزان بالاتراز
  از تمايل نسبتا بالا به مصرف نمايشي پوشاك است.
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  نفر) 272مصرف نمايشي  پوشاك (تعداد پاسخگو= ماره هاي آ -1جدول شماره 

ف
ردي

  

  اجزاء مصرف نمايشي پوشاك
آماره بامقياس   )%فراواني نسبي(

  100تا0
خيلي 
خيلي   كم  بينابين  زياد  زياد

انحراف   ميانگين  كم
  معيار

  32.3  67.4  8.1  13.9  12.5  31.1  34.1  اهميت به لباس هاي  مد روز  1
  30.6  57.0  8.4  20.9  23.1  28.9  18.3  ميل به خريد لباس گران قيمت  2
  30.7  51.0  12.8  22  25.6  26.4  12.5  عدم تمايل به صرفه جويي در هزينه لباس  3
  34.5  54.4  16.1  17.9  19  25.3  21.2  باور به زيبايي لباس هاي گران قيمت  4
  33.4  53.2  14.3  22.3  17.2  27.8  17.9  باور به ارزش اجتماعي لباس هاي گران قيمت  5
  32.9  58.4  11.4  18.7  16.5  31.1  22  ميل به خريد از فروشگاه هاي لوكس  6
  33.9  56.2  13.2  20.9  15.4  28.6  21.6  باور به كسب وجاهت با پوشيدن لباس هاي گران قيمت  7
  32.1  59.2  11  14.7  23.4  27.8  22.7  خريد لباس هاي مارك دارميل به   8
  33.0  61.7  9.9  16.8  17.6  27.5  27.8  ميل به خريد پارچه هاي خارجي  9
  31.0  67.1  6.6  13.6  16.8  30.4  32.2  اولويت به  شيك بودن تا كيفيت لباس  10
  33.2  55.0  5.5  15.4  20.5  27.5  30.4  ميل به لباس هايي كه در مهماني ها جلب توجه  مي كند  11
  33.2  60.3  5.5  15.4  20.5  27.5  30.4  ميل به پوشيدن لباس هاي متفاوت در هر مهماني  12
  33.7  62.0  9.9  19.8  15  28.9  26  رضايت از خريد لباس گران بها  13
  34.2  64.6  10.3  15.4  14.7  24.5  34.8  تمايل به خريد لباس با مدل هاي خاص و منحصر به فرد  14
چارك   شاخص وزني تمايل به مصرف نمايشي  

  انحراف معيار  ميانگين  چارك سوم  دوم
  34.9  71.0  79.1  59.3  25.9  

  تحليل چند گانه مصرف نمايشي پوشاك
)  تمايل به مصرف نمايشي درجـداول شـماره   GLMنتايج تحليل رگرسيون چندگانه خطي( 
برحسـب نتـايج منـدرج درجـدول     آن اشاره مي شـود.   منعكس شده كه ذيلا به نتايج عمده 3و 2

  :2شماره 
معناداري مدل تصحيح شده مصرف نمايشي پوشاك حاكي ازايـن معناسـت كـه اثـرهم      -1

زمان پايگاه اجتماعي،دينداري،جنسيت،سن،انگيزه پيروي ازديگران مهم،توجه به تبليغات مصـرفي  
نوع اثرمـي شـودبرتمايل    11مشتمل بررسانه و برخي ازاشكال تركيبي(تعاملي)آن هاكه درمجموع 

  )است.0.000كاملا معنادار(،به مصرف نمايشي پوشاك دانش آموزان
%ازتغييرات تمايل به مصرف نمايشي پوشاك توسط متغيرهاي منظورشـده درمـدل   66.9 -2

 واشكال تركيبي (تعاملي) ان ها تبيين مي شود.  
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 )272مصرف نمايشي پوشاك (تعداد پاسخگو= تمايل به  1. آزمون هاي  اثرات بين گروهي2جدول شماره 

 سطح معناداري  مقدار اف 2منبع

 0.000  43.1  مدل تصحيح شده مصرف نمايشي پوشاك
 0.009 6.9  عرض از مبداء مصرف نمايشي

 0.000 52.5  پايگاه اجتماعي
 0.005 8.2  دينداري
 0.074 3.2 جنسيت

 0.051 3.8 جنسيت* پايگاه اجتماعي
 0.024 5.1 يجنسيت* ديندار

 0.032 4.6 پايگاه اجتماعي * دينداري
 0.555 0.35 چنسيت* پايگاه اجتماعي* دينداري
 0.000 39.3 توجه به تبليغات مصرفي رسانه ها

 0.000 43.0 انگيزه پيروي از ديگران مهم
 0.541 0.37 سن

 0.047 3.1  جنسيت* پايگاه*دينداري*تبليغات مصرفي* ديگران مهم* سن
 0.669تعيين مدل گرايش به مصرف نمايشي  =  ضريب

 ازمجموع يازده متغيرمنظوردرمدل،اثرمنفردهشت متغيربرمصرف نمايشي پوشـاك كـاملا   -3
اثر سه متغير(جنسيت،سن و متغيرتركيبي جنسيت،پايگاه ودينداري)نيزمعنادارنيسـت.نكته   و معنادار

رمعنـاداري بـر مصـرف نمايشـي     حايز توجه اين است كه درحالي كه جنسيت به صورت منفرد اث
پوشاك دانش اموزان اثر قابل اعتنايي ندارد اما وقتي با پايگـاه اجتمـاعي و همچنـين بـا دينـداري      

 درتعامل قرارمي گيرد، اثرش معنادارمي گردد.

مصـرف نمايشـي    يك ازمتغيرها و اشكال تركيبـي آن هـا بـر    تاثيرنسبي هر،3جدول شماره در
كدام ازآن ها درج گرديده كه ذيلا بـه   (مجذورجزئي اتا) هر بينيپوشاك و همچنين ضريب پيش 
  نتايج عمده آن اشاره مي گردد:  

 معنـادار  متغيربرمصـرف نمايشـي پوشـاك كـاملا     8اثرمورد بررسـي، اثرنسـبي    16از بين  -1
ــر    ــه متغي ــبي س ــان اثرنس ــت.دراين مي ــم  "اس ــران مه ــروي ازديگ ــزه پي ــاه ")،6.56("انگي پايگ

بـرهمين  ) بيش ازسايرمتغيرهاست. 6.28("توجه به تبليغات مصرفي رسانه ها")و 6.47("اجتماعي
                                                
1 .Tests of Between-Subjects Effects  

 دراين ستون، تعامل متغيرها با علامت ستاره مشخص گرديده است. 2
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اساس قدرت پيش بيني سه متغيرمذكور نيز بيش از ساير متغيرهاست. حسب آگـاهي از وضـعيت   
% از تغييرات مصرف نمايشي پوشاك را مي توان  13.3و  14.1 ،14.4چهارمتغير مذكور به ترتيب 

  پيش بيني نمود.
متغيـر افزاينـده و    6متغيري كه تاثيرمعناداري برمصرف نمايشي پوشاك دارنـد،اثر  8از بين  -2

پسـربودن و  ") و متغيرتركيبـي -3.60("دينـداري "اثر دو متغير كاهنـده اسـت.دو متغيراخيرشـامل    
پايگاه اجتماعي مـي تـوان گفـت     بودن و تعاملي پسر اثر مورد ) است.در-1.96("پايگاه اجتماعي

 نيسـت لكـن وقتـي جنسـيت در     اثرجنسيت به تنهايي بر مصرف نمايشي پوشاك معناداراگرچه 

پسـربودن  "اين حالت، تعامـل   مي گيرد تاثيرش معنادار مي گردد.در پايگاه اجتماعي قرار تعامل با
دختربـودن و پايگـاه   "بر مصرف نمايشي اثرمنفي(كاهنده) و بـالعكس تعامـل    "و پايگاه اجتماعي

بت (فزاينده) دارد. اثرمثبت يا منفي متغيرها برمصرف نمايشـي پوشـاك برحسـب    اثرمث "اجتماعي
مشـخص گرديـده اسـت.    3) در ستون دوم جدول شـماره tعلامت مثبت يا منفي مقدار تاثيرنسبي(

)، ضريب پـيش بيني(مجـذور جزئـي اتـا)نيزتغييرمي بايـد.از ايـن رو       tمتناسب با اندازه اثرنسبي (
اسـت   "انگيـزه پيـروي ازديگـران مهـم    "صـدم)مربوط بـه متغيـر   14.4بيشترين ضريب پيش بيني(

  مصرف نمايشي پوشاك دارد.   ) را بر6.56نسبي ( كه،بيشترين اثر
 )272تخمين پارامترهاي گرايش به مصرف نمايشي پوشاك (تعداد پاسخگو=   -3جدول شماره

                                                
 دراين ستون، تعامل متغيرها با علامت ستاره مشخص گرديده است. 1

) به دست مي آيد. در توضيح اينكه  t = β/S.Eبرآورد مي گردد كه از تقسيم بتا بر خطاي معيار ( tتاثيرنسبي برحسب آماره   2
در پاورقي ستون بتا، به اين نكته اشاره شده كه    spssمنظورنشده در خروجي  مربوط در   tديف برخي متغيرها، مقدارچرا در ر

آوردن  مقدار بتا دراين موارد زايداست. دليل آن اين است كه  در متغيرهاي تصنعي( مثل جنسيت كه با دو متغير پسر بودن و زن 
است  1دار بتا در آخرين مقوله  همواره مساوي با حاصل جمع بتاهاي قبلي منهاي بودن درجدول حاضر مشخص گرديده)، مق

لذا با درج مقادير بتاي ديگر مقولات متغير(دراينجاپسربودن)، اعلام مقداربتاي آخرين مقوله (دراينجا دختربودن)  اضافي اعلام 
  شده است.   

3 Partial Eta Squared 

  3مجذور جزئي اتا سطح معناداري  2تاثيرنسبي 1پارامتر
 0.028 0.007  -2.73  نمايشيعرض از مبداء مصرف 
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  بحث و نتيجه گيري 

ز تلقـي  سبك زندگي از طريق عادت هاي مصرف آشكارمي گردد و نشان دهنده ارزش هـا، طـر  
مبنايي براي تشخيص هويت اجتماعي است. اهميت فزاينـده ايـن   ها و سلوك اجتماعي است و لذا 

مفهوم در علوم اجتماعي نيزظاهراً ناشي ازاين واقعيت اسـت كـه سـبك زنـدگي،تمايزات اجتمـاعي      
صرف نمايشي يـا تظـاهري نـوعي كـنش نمـادين      رابهترازديگرمفاهيم آشكار مي سازد .دراين معنا م

حسوب مي شود كه هدف عمده آن جلب نظرديگران نسـبت بـه خـود و تمـايز خـود از ديگـران       م
لباس سهم به سزايي در متمايز ساختن خود و جلب توجه ديگـران دارد.  است. در اين ميان، مصرف 

نتايج بررسي مصرف نمايشي پوشاك دربين دانش آموزان دبيرستاني درشاهرود دراين نوشـتار نشـان    
  :داد كه
به علايم و نشانه هاي تمايزبخش پوشش مثل لباس هاي مـد روز و منحصـربه فـرد    لا: توجه او

  دربين دانش آموزان بالاست و درمجموع نيز ميل به مصرف نمايشي پوشاك نسبتا بالاست.

 0.141 0.000 6.47  پايگاه اجتماعي
 0.048 0.000 -3.60  دينداري
 0.012 0.074 1.80 پسر بودن
 . . . دختر بودن

 0.015 0.051 -1.96 پسربودن* پايگاه اجتماعي
 . . . دختر بودن* پايگاه اجتماعي

 0.020 0.024 2.28 پسربودن* دينداري
 . . . داريدختر بودن * دين

 0.009 0.123 -1.55 پايگاه اجتماعي* دينداري
 0.001 0.553 0.59 پسربودن* پايگاه اجتماعي* دينداري

 . . . دختر بودن* پايگاه اجتماعي* دينداري
 0.133 0.000 6.28 توجه به تبليغات مصرفي رسانه ها

 0.144 0.000 6.56 انگيزه پيروي از ديگران مهم
 0.001 0.541 -0.61 سن

پسربودن* پايگاه اجتماعي* دينداري*تبليغات 
 رسانه*ديگران مهم*سن

0.68 0.499 0.002 

دختر بودن* پايگاه اجتماعي* دينداري*تبليغات 
 رسانه*ديگران مهم*سن

2.40 0.017 0.022 
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%)ازنوسـانات ميـل بـه مصـرف نمايشـي پوشـاك در بـين دانـش         66.9ثانيـا: بخـش عمـده اي(   
ه اجتماعي،دينداري،جنسيت،سن،انگيزه پيـروي ازديگـران مهم،توجـه    پايگاآموزان،تحت اثر هم زمان 

  .به تبليغات مصرفي رسانه و برخي از اشكال تركيبي(تعاملي)آن هاست
انگيـزه پيـروي   "ثرنسـبي سـه متغيربـه ترتيـب     ثالثا: ازبين عوامل موثربرمصرف نمايشي پوشاك،ا

بـيش ازسايرمتغيرهاسـت   "رسـانه هـا  توجه به تبليغات مصرفي "و"پايگاه اجتماعي"،"ازديگران مهم
وبرمبناي آگاهي ازمقادير آن ها،پيش بيني دقيق تري مي توان ازتغييرات مصرف نمايشي پوشـاك بـه   

  عمل آورد.
متغيـر افزاينـده و اثـر دو     6متغيري كه برمصرف نمايشي پوشاك تاثيرمعناداردارنـد،اثر   8ازرابعا: 

  است.   "پسربودن و پايگاه اجتماعي"و متغيرتركيبي"يديندار"متغير كاهنده است.دو متغيراخيرشامل 
در نوشتارحاصرمشخص گرديدمصرف كالابه ويژه پوشاك عـلاوه بررفـع نيازواقعي،يـك وجـه     
بارزخود نمايانه دارد و افراد سعي مي كنند ازطريق الگوهـاي انتخـابي مصـرف، خـود را از ديگـران      

ات مرفـه همـواره سـعي مـي كننـدازطريق خلـق       متمايزنمايند. چنانچه وبلن و بورديو معتقدند طبق ـ
؛ سـاترتون،  2001الگوهاي جديدمصرف،خودراازديگر طبقات اجتماعي متمايز نگه دارند(وانـدنبرگ، 

). نتايج تحقيق حاضرنيز مويد اين ادعاست و نشان مي دهدپايگاه اجتماعي اقتصـادي،اثرتعيين  2001
ادي كه پايگاه اجتمـاعي بـالاتري دارنـد، ميـل     كننده اي بر ميل به مصرف نمايشي پوشاك دارد و افر

  بيشتري نيز به مصرف نمايشي دارند.
اسـت كـه    همچنين نتايج تحقيق حاضرمويد اين بخش ازنطريـه جامعـه مصـرفي ژان بـودريلار    

مدعي است رسانه ها از طريق تبليغ مصرف گرايي، جنبه هاي مختلف زندگي را تحـت تـاثير قـرار    
).تاثيرمعنـادارانگيزه پيـروي ازديگـران    1377يشي را تشديد مي كنند(پاستر،داده و ميل به مصرف  نما

برمصرف نمايشي پوشاك ادعاي هايمن را تاييد مي كند كه معتقد است افراد غالبا رفتـار خـود را بـا    
  ).  1989ارزش ها و انتظارات ديگران مهم خود تطبيق مي دهند (كوزر، برنارد

نـوع پوشـش، طبقـه     ز تاييد مي كند كه زنان از طريـق لبـاس و  را ني نتايج تحقيق، اين نظر وبلن
تعاملي جنسيت و پايگاه اجتمـاعي خـانوادگي برمصـرف     مردان خود را نمايش مي دهند.زيرا هم اثر

برمصـرف   "دختربـودن و پايگـاه اجتمـاعي   "نمايشي پوشاك كاملا معناداراسـت و هـم تاثيرنسـبي    
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حاضر اين ادعا را تاييد نمي كند كـه زنـان، مسـتقل از     نمايشي مثبت و معنادار است؛ هرچند تحقيق

موقعيت خانوادگي خود بيشتراز مردان مصرف نمايشي دارند. درعـين حـال ايـن نكتـه را در پايـان      
نبايد از نظر دور داشت كه ميل به مصرف نمايشي يك ويژگي  روان شـناختي اجتمـاعي اسـت كـه     

كه معلول يك پتانسـيل علـي اسـت كـه درآن عوامـل      نوسانات آن تنها به يك عامل بستگي ندارد بل
انگيزه پيروي ازديگـران  متعددي درهم تنيده شده اند كه ازمهم ترين آن ها پايگاه اجتماعي اقتصادي، 

  مهم و توجه به تبليغات مصرفي رسانه هاست.  
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