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كننده، درايران رو نتايج مطالعه نشان داد كه حاشيه بازاريابي وسهم آن به قيمت مصرف

بدون آنكه خدمات بازاريابي بهبودلازم ) درصد42طور متوسط حدود به(به افزايش بوده است 

نوسانات قيمت ومشكل نقدينگي توليدكنندگان، طولاني بودن مسيرهاي .يداكرده باشدرا پ

اثرگذار برافزايش ها ازعوامل كليديمنسجم بربازار ونهايتاً تعدد واسطهوعدم مديريتبازاريابي

كه با ،رابطه علي بين قيمت برنج داخلي و برنج وارداتي. آيندشمار ميحاشيه بازاريابي برنج به

فروشي مبين آن است كه افزايش قيمت خرده،انگل گرنجر حاصل گرديدستفاده از آزمون ا

برنج داخلي درسطح شهر موجب افزايش قيمت برنج وارداتي شده است؛ لذا با اصلاح ساختار 

.كنندگان دست يافتتوان به نتايج مطلوبي به نفع توليدكنندگان و مصرفبازاريابي مي

JEL:Q17-M31بندي طبقه

: هاكليدواژه

توليد، واردات، مسير بازاريابي، قيمت، حاشيه بازاريابي، برنج، ايران 

مقدمه

استانهاي شمالي دربرنج دومين محصول استراتژيك بعد ازگندم در كشور است و

متغيرهاي متعدي ازجمله سطح . دهدحداقل يك وعده غذايي روزانه مردم را تشكيل مي

رويه، جمعيت، سرانه مصرف ونوسات قيمت درماههاي واردات بييد،ميزان تولزيركشت،

هزارسال پيش در هندوستان 5برنج از. باشدمختلف سال بر بازاريابي اين محصول اثرگذار مي

توسط انوشيروانكشت آن درايران از اوايل سده اول ميلادي شروع شد. شدوچين كشت مي

ميليون هكتار، 150در جهان 88-1386در سالهاي سطح زيركشت برنج.)به ايران آورده شد(

استان كشور توليد 17هزار هكتار بوده و در550ايران حدود دروميليون هكتار134آسيا 

سطح واحددرشود و ميانگين عملكردميليون تن شلتوك توليد مي3ايران سالانهدر. گرددمي
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ر شلتوك، پس ازاستحصال دركارخانه اين مقدااز.باشدهكتار ميكيلوگرم در4764آن

درصد89آسيا. گرددشاليكوبي، تقريباً يك ميليون و هشتصد هزارتن برنج مصرفي حاصل مي

كالري مصرفي روزانه غذايي درصد17برنج.نمايندتوليد ميبرنج جهان رادرصد42/0ايرانو

خاوركيلوگرم،66جهانميزان مصرف سرانه برنج دردهد ومصرفي مردم ايران را تشكيل مي

كيلوگرم وميانگين مصرف سرانه در22/4خاور نزديك حدودكيلوگرم،109در آسيا دور

ميليوني ايران وسرانه مصرفي وميزان 75باتوجه به جمعيت .باشدكيلوگرم مي40ايران حدود

ذشته، درگ. توجهي واردات نياز استاين نوع محصول دركشور، سالانه به مقادير قابلتوليد

وهشگران درخصوص بازاريابي برنج انجام شده است؛ ازجمله ژمطالعاتي توسط برخي از پ

اي به تحليل اقتصادي حاشيه بازاريابي برنج با درمطالعه) 1370(كاظم نژاد و صدرالاشرفي 

استفاده ازمدلهاي اقتصادي پرداختند وبه اين نتيجه رسيدند كه هزينه حمل و نقل مهمترين 

.يه بازاريابي برنج استعامل حاش

هدف از تدوين اين مقاله شناسايي مشكلات و چالشهاي فراروي ساختار مديريت 

-1386بازاريابي برنج وعوامل تأثيرگذار برنوسات قيمت وحاشيه بازاريابي برنج درسالهاي 

. باشدصورت ماهانه ميبه1388

روش تحقيق 

كارگيري تئوري حاشيه كمي وكيفي و با بهصورت در اين مطالعه تحليل نتايج تحقيق به

معيار . فروشي و حاشيه كل صورت پذيرفتفروشي، خردهبازاريابي جهت تعيين حاشيه عمده

اختلاف قيمت دريافتي توسط توليدكنندگان ومبلغ پرداختي ،اصلي تعيين حاشيه كل بازاريابي

.)1شكل (كنندگان نهايي استتوسط مصرف
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Mm=Pr - Pf = Mw + M r

توليدكنندهفروشي عمدهفروشيخرده

)(PrPw)()Pf(

Mr=Pr-PwMw=Pw-Pf

فروشي و حاشيه كل بازارفروشي، خردههاي عمدهنحوه محاسبه حاشيه. 1شكل 

حاشيه بازاريابي عبارت است از تفاوت قيمت دريافتي توسط توليدكنندگان و قيمت 

: كنندگانپرداختي توسط مصرف

Mm=Pr-Pf 

فروشي فروشي،خردهعمده(دراين مقاله محاسبات براساس سه نوع حاشيه بازاريابي

: به شرح زير انجام شد) وحاشيه كل

Mr=Pr-Pw:فروشيحاشيه خرده= فروشي فروشي و عمدهاختلاف قيمت بين خرده

 Mw=Pw-Pf:فروشيحاشيه قيمت عمده= فروشي و توليدكنندهاختلاف قيمت بين عمده

Mm=Pr-Pf:حاشيه كل بازاريابي= كننده و توليدكننده تلاف قيمت بين مصرفاخ

برداري به منظور بررسي رابطه بين قيمت داخلي و جهاني برنج از الگوي خودرگرسيو

)VAR (براي بررسي رابطه بلندمدت بين توليد و واردات و همچنين قيمت داخلي .استفاده شد

، در تحليل همجمعي و رابطه )ماه36(دن مطالعه ماهانهو جهاني با توجه به سري زماني بو

متغيرهاست تا از اين طريق بتوان همجمعي اولين گام تعيين مرتبه ،تعادلي بين متغيرهاي الگو

اي مناسب تنظيم و از گونهدست آوردن بردارهاي همجمعي، الگوي مورد نظر را بهبراي به
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متغيرها ناپايا هستند،فرايند تكنيك زماني كه.بروز رگرسيون كاذب جلوگيري كرد

لذا مهم است كه پايايي . )1370گجراتي، (اقتصادسنجي مرسوم ممكن است مناسب نباشد

با . هاي سري زماني با استفاده از روشهاي مناسب در مدلهاي اقتصادسنجي آزمون شودداده

عي، در صورت وجود توجه به فرايند تجزيه و تحليل بلندمدت با استفاده از تكنيكهاي همجم

و )1991و 1988(يافتة جوهانسون يك ريشه واحد در متغيرهاي الگو، از روش توسعه

راساس الگويـي بـون همجمعـه آزمـدن بـراي رسيـب)1990(وس ـلسيـوسـون و جـانسـوهـج

مدليكبراساسآزمونچارچوب.شودمياستفاده ) VAR(برداريخود توضيح

:به شكل زير است)VAR(خودرگرسيوني

)1(... 22210 ttpttt eXAXAAAX +++++= −−−

از n×1بردار Aoمتغير وارد شده در مدل، nدربرگيرنده هر n×1يك بردار Xtدر رابطه بالا 

.از جملات خطاستn×nماتريس NAtجملات ثابت و 

. از آزمون عليت گرنجر استفاده شدرد نظرهاي مومتغيرجهت بررسي رابطه عليت بين 

ر د١نجرگر-عليت انگلآزمون محاسبه حاشيه بازاريابي و ارتباط بين قيمتها از طريق 

. مورد سنجش قرار گرفتeviewsافزار كارگيري نرمقالب به

1386-1388دوره سه ساله ازسال طيماهانهصورتمورد نياز مطالعه بهاز اطلاعاتبخشي

منابع اطلاعاتي مركز آمار ايران، بانك مركزي جمهوري اسلامي ايران، وزارت بازرگاني، و از

هاي كشاورزي شهرداري تهران بارو فراوردهوزارت جهادكشاورزي، سازمان ميادين ميوه و تره

بخش ديگر از اطلاعات نيز از طريق مصاحبه حضوري با برخي از . آوري گرديدجمع

اي و كنندگان، واردكنندگان وكارشناسان و با مراجعه به اسنادكتابخانهتوليدكنندگان، توزيع

.دست آمدمرتبط بهاينترنتي هاي مندي از پايگاهبهره

1. Granger Causality Tests
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نتايج و بحث 

مقدار توليد، سطح زيركشت و عملكرد در واحد سطح برنج درايران طي 1در جدول 

.نشان داده شده است1388- 1386دوره 

سطح زير كشت و عملكرد برنج در ايرانمقدار توليد، . 1جدول 

كيلوگرم به (عملكرد در واحد سطح 

)هكتار
)تن(مقدار توليد 

سطح زيركشت 

)هكتار(
سال

4325 2664236 615910 1386

4144 2183961 526921 1387

4205 2253415 535813 1388

آمارنامه وزارت جهاد كشاورزي: مأخذ

1386سطح زير كشت برنج دركشورنسبت به سال 1388، در سال 1با توجه به جدول 

هكتار كاهش يافته كه علت آن نداشتن الگوي كشت مناسب و جايگزين 80097به ميزان 

كردن محصولات ديگر مانند كيوي و پرتغال تامسون به جاي برنج به منظور افزايش درآمد 

410821نيز به مقدار1386نسبت به سال 1388همچنين توليد برنج درسال . بيشتر بوده است

عملكرد درهرهكتار نيز در همين سالها كاهش يافته چون كشاورزان برنج پر .كاهش يافته است

محصول را كه هزينه بيشتري داشت كاهش داده و به كشت برنج با كيفيت ولي با عملكرد 

. اندپايين و هزينه كمتر روي آورده

ي شمالي ايران بيشترين سطح زير كشت را دهد، استانهانشان مي1طور كه نمودار همان

و بر همين اساس اغلب تحليلها و مسيرهاي بازاريابي به استناد بررسي در اين %)78(داشته 

.باشداستانها مي
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)1388-1386(به تفكيك استان ايران ميزان توليد شلتوك . 1نمودار 

هوري اسلامي ايران صورت ماهانه از گمرك جماطلاعات مربوط به واردات برنج به

).2جدول (صورت ميانگين سالانه ارائه شده است اخذ گرديده كه به

1388-1386مقدار و ارزش واردات برنج در ايران طي ميانگين . 2جدول 

)تن(مقدارسال
ارزش 

)هزارريال(
)دلار(ارزش 

ارزش 

واحد 

)ريال(

ارزش 

واحد 

)دلار(

13861066716394684920042668640037174/0

1387138868471406131287360025520514253/0

13881289502106383915001070286660825083/0

گمرك جمهوري اسامي ايران: مأخذ

به مقدار1386نسبت به سال 1388، مقدار واردات برنج درسال2براساس جدول 

همچنين . هش ميزان توليدات داخلي بوده استتن افزايش يافته وآن هم به علت كا222786

.دلار افزايش يافت43همين سالها براي هركيلو گرم قيمت جهاني برنج در

توليد برنج دراستانهاي شمالي % 78مسير بازاريابي برنج درايران با توجه به اينكه حدوداً

وت دراستان مازندران عنوان پايلگردد، بهآن دراستان مازندران توليد مي% 40كشور وخصوصاً 

هاي دردوره سه ساله تحقيق، كارخانه. توان آن را به ديگر استانها تعميم دادصورت گرفته ومي
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دليل افت درتبديل شلتوك به برنج داشتند، به% 25شاليكوبي كه درسالهاي گذشته بيش از 

يابي و افراد ويا آلات، افت آنها كاهش يافته و از طرفي مسير بازاربازسازي و نوسازي ماشين

صورت رسمي و غيررسمي فعاليت داشتند نيز گروههايي كه در اين زنجيره درسنوات گذشته به

دهد كه اكثر توليدكنندگان مستقيماً شالي توليدي شان را يها نشان ميسبرر. كاهش يافته است

است،مسيرهاي نمايش داده شده 2آنچه در نمودار . برندها ميجهت تبديل به برنج به كارخانه

كند تا هاي مختلف اين زنجيره راطي مياي است كه برنج از توليد تا مصرف، حلقههفتگانه

.كننده نهايي برسددست مصرفبه

خريدتضميني

خريدتضميني                                                                                          

توليد كننده 

شلتوك

خريدار سيار  تبديل كننده  
	�� ��و��  خرده فروشي

تبديل كننده عمده فروش كوچك عمده فروشي بزرگ خرده فروشي

عمده فروشي خرده فروشي

داخل شهرستان
تبديل كننده

تبديل كننده

تبديل كننده

تبديل كنندهخرده فروشي

اتحاديه خارج استان
اتحاديه تعاوني 

شهرستان
تبديل كننده    

شركت تعاوني خرده فروشي

خرده فروشي

مصرف      

كننده برنج

عمده فروشي 

خارج شهرستان

1

2

3

4

5

6

7

)1388-1386(مسير بازاريابي برنج در ايران . 2نمودار 

راين مسيرها بيشترين مسيرهاي يك، دو، سه مسيرهاي سنتي بوده وعوامل مختلف د

ترين ترين و نامطمئنآورند و از طرفي طولانيدست ميمنافع را ازخريد و فروش برنج به

دنبال سودجويي خود باشند و هريك ازعوامل بهمسيرهاي بازاررساني اين محصول دركشور مي

عنوان بوده و حتي محصولات با كيفيت پايين را با مقداري برنج مرغوب مخلوط نموده و به

ترين مسير مسير چهار و پنج بهترين و مطمئن. نمايندمحصول با كيفيت به بازار عرضه مي
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مسير شش و . باشندكنندگان ميبازاريابي برنج به جهت تأمين منافع توليدكنندگان و مصرف

ترين مسير بازاريابي برنج در هفت يعني خريد تضميني برنج توسط دولت، كاراترين و مطمئن

داند محصول توليدي اش با كمترين حاشيه بازاريابي تواند باشد چون توليدكننده مير ميبازا

درستي صورت رسد و از طرفي چون سيستم توزيع با برنامه ريزي و بهكننده ميدست مصرفبه

تواند نسبت به توليد همين ارقام و يا نياز بازار، خواهد گرفت، توليدكننده با اطلاعات بازار مي

كه نيستاما آنچه درتحقيق مشاهده گرديد، تفاوت قابل ملاحظه قيمتي. توليد بپردازدبه

پردازد؛ يعني اينكه ساختار بازاريابي ناقص بوده كننده نهايي در مسيرهاي هفت گانه ميمصرف

هاي توزيع نظارت نكرده درستي بر نحوه فعاليت عوامل بازاريابي درحلقهو سيستم نظارتي به

. كننده وجود داردچشمگيري بين قيمت فروش توليدكننده با قيمت خريد مصرفوتفاوت 

هاي غيرضرور با مخلوط كردن برنجهاي نامرغوب با برنجهاي مرغوب علاوه بر اين، واسطه

به مصرف كنندگان راآورند كه عملاً مصرفوجود ميتزلزل اساسي در برنج توليد داخلي به

نحوي كه واردات بي رويه برنج درهمين سالها گوياي همين بهدهندبرنجهاي وارداتي سوق مي

.واقعيت است

دهدكه درفاصله به تفكيك ماهها نشان مي1388الي1386بررسيهاي اوليه درسالهاي

ريال دريافت كرده ولي 17100طور متوسط براي هركيلوگرمساله، توليدكننده برنج بهزماني سه

دهدكه نشان مي3بررسي هرساله نمودار . ده استريال پرداخت نمو32000كننده مصرف

كه حداقل قيمت برنج طوريميانگين قيمت برنج درماههاي مختلف هرسال متفاوت بوده به

. ريال بوده است18500ريال وحداكثر قيمت آن دراسفندماه 17300حدود86درمردادسال

ميانگين قيمت برنج براي ماه و مردادماه وكمترين نوسان دراسفندقيمت دربيشترين نوسان

قيمت برنج توليدي در ماههاي اسفند، . ريال بوده است17800حدود 86توليدكننده درسال 

.دليل عدم توليد داخل و ذخيره كافي، به بالاترين قيمت رسيده استخرداد، تير، مرداد به

وشيفرنشاندهنده افزايش قيمت برنج درسطح خرده3تغييرات درنمودار ضمناً روند

اسفندوماههاي خرداد، تيركه در طوريبوده، به) نمايدكننده پرداخت مييعني آنچه مصرف(
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فروشي هم درالبته قيمت برنج توليدكننده و عمده. هرسال قيمت به بالاترين حد رسيده است

با .گرددمشاهده مياين ايام بالارفته ويك همبستگي درجهت افزايش قيمت برنج در نمودارها

فروشي در مواقع بدون افزايش قيمت برنج درسطح خردهباتوان گفت كه ميوجه به اين نتايج ت

با مديريت بموقع و درست دربازار وبدون دخالت درآن تواند ميتوليد و ذخيره كافي، دولت 

وفقط با برنامه ريزي مدون و منسجم از طريق تعاونيها و بخش خصوصي وبا نظارت دقيق 

اي مناسب براي تعرفه واردات برنج، مقدار مورد نياز را جهت ي نظام تعرفهبرآنها با طراح

. كننده وارد كندحمايت از مصرف

فروشي برنجفروشي و عمدهتوليدكننده، خردهروند تغييرات قيمت. 3نمودار 

)1386-1388(

شيه بازار دهد كه بيشترين ميزان حانشان مي) 4نمودار (فروشي نمودار حاشيه بازار عمده

دهد همچنين اين نمودار نشان مي. باشدفروشي مربوط به ماه اسفند در سالهاي مختلف ميعمده

كه در ماههاي خرداد، تير، بهمن و اسفند هرسال قيمتها روند افزايشي داشته و از طرفي در 

رسد در حالي كه به نظر مي،فروشي هم بالا بوده استهمين ايام، قيمتهاي توليدي و خرده

بايست حاشيه فروشي آن افزايش يافته، نميچون قيمت برنج توليد داخل و قيمت عمده

فروشي به دهدكه تغيير قيمت درسطح خردهاين موضوع نشان مي. بازاريابي خيلي زياد شود

MARK-UPاين موضوع از نظر تكنيكي با مدل.زندافزايش حاشيه بازاريابي دامن مي

.همخواني دارد
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)1388-1386(فروشي برنج حاشيه عمده. 4نمودار 

دهد كه بيشترين مقدار نشان مي) 5نمودار(فروشي برنج نمودار حاشيه بازار خرده

باشد و مابقي ماههاي مي1387فروشي مربوط به ماههاي فروردين تاآذر سال حاشيه بازار خرده

فروشي ملاحظه با توجه به حاشيه خرده.ثابتي هستندسالهاي مختلف داراي مقادير تقريباً

پردازد با مبلغي كه توليدكننده كننده ميگردد كه اختلاف قيمت بين مبلغي كه مصرفمي

.باشدشود، زياد ميعايدش مي
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)1388-1386(فروشي برنج سطح شهر حاشيه خرده. 5نمودار 
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بيانگرآن است كه فاصله ) 6نمودار(برنج درنمودارحاشيه كل روندتغييرات قيمت 

كننده وجود داردكه متأسفانه به دلايل زيادي بين قيمت برنج توليدي وقيمت براي مصرف

دست رسيدن آن بهزنجيره برنج توليدي تامتعددي، هر يك ازعوامل بازاريابي كه در

موجب افزايش قيمت برنج شده وحتي دربرخي ازايام سال دارند،كننده نهايي وجودمصرف

شده كه به جهت فروش زودهنگام محصول توسط بازارمحصول دركمبودوباعث احتكار

كنندگان هم بهاي زيادي براي برنج توليدكننده، موجب ضرر آنان شده وازطرفي، مصرف

.اندپرداخته
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برنجبازاركل حاشيه. 6نمودار 

فروشي است كه تحت بيانگر آن است كه تغييرات قيمت هرچند متأثر از عمده7نمودار 

فروشي تحت مديريت مديريت شهرداري نيست و چون قيمتگذاري برنج دربازارهاي خرده

گيرد، دامنه نوسانات آن در ماههاي مختلف زياد شهرداري توسط مديريت واحدي صورت مي

گونه بازارها مراجعه ين دليل مشتريان جهت تأمين مواد غذايي خود به ايننبوده و به هم

بازار تحت مديريت شهرداري تهران جهت 120براي مثال دركلان شهر تهران بيش از. نمايندمي

خصوص مواد غذايي و محصولات كشاورزي فعاليت تأمين مايحتاج عمومي شهروندان به

. دارند
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)1388-1386(روشي برنج مصوب شهرداري فحاشيه خرده. 7نمودار 

است ) درصد58(ساله، سهم توليدكنندگان ازقيمت نهايي پايين براساس نتايج سه

معني باشد و اين بدينمي%) 42(در حالي كه سهم حاشيه بازاريابي برنج دركشور بالا) 8نمودار (

حاشيه بازاريابي اند توانستهبر عرضه و تقاضاي محصول نمؤثر تمامي عوامل تأثيريندابركهاست

د؛ به عبارت ديگر، با تغييرمتغيرهاي مربوطه، منحنيهاي عرضه و تقاضا نيز ندهمناسبي را كاهش 

فروشي داده وفاصله جا شده و درنقاط جديد تشكيل دو قيمت درسطح توليدكننده و خردهجابه

ي اتخاذ گردد تا ضمن شناسايي لذا درمديريت بازار بايد ترتيب. باشداين دو نقطه نيز زياد مي

بازار باعث ارتقاي سهم توليدكنندگان مؤثر بر عرضه وتقاضا بتوان باساماندهي و مديريتعوامل

توان دراين خصوص مي. از حاشيه بازاريابي شده واز طرفي موجب كاهش حاشيه بازاريابي شد

مستقيم حضورازاررساني و نيزبه مشاركت توليدكنندگان در فرايند بازاريابي از طريق اتحاديه ب

قابل كنترل مثل حضور دربازارهاي ميادين شهرداريها با توليدكنندگان دربازارهاي منسجم و

توان به توزيع برنج خريداري همچنين مي. مكانيسم عرضه مستقيم كالاي توليدي اشاره نمود

يش بوده وحاشيه شده توسط دولت ازمحل توليدات داخلي به هنگامي كه قيمتها روبه افزا

توان به منظور تأمين برخي مواقع اضطراري نيز ميدر. بازاريابي به شدت بالاست، اشاره نمود

كه -ازمكانيسم واردات ) چنانچه توليد داخلي كفاف مصرف را ننمايد(نياز مصرفي داخل 

عمده نظارت كافي برقيمت از ابزار و- اي تحت كنترل استقيمت آن با تعرفه وسهميه تعرفه
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اين مكانيسم . فروشي با توجه به هزينه تمام شده وقيمت جهاني دركشور، استفاده نمودوخرده

از جمله آثار ديگر بر حاشيه . جايي منحني عرضه، بر حاشيه بازاريابي اثرگذار استنيز با جابه

گيري آنباشد كه شكلبازار اين محصول، استفاده از مكانيسم مديريت اطلاعات بازار مي

جهت نظارت بر بازار، براي سياستگذاران و درتواند ضمن رقابتي تر نمودن بازارمي

تواند در جهت مديريت اطلاعات بازار ميواحدضمناً ايجاد. گيران نيز حائزاهميت باشدتصميم

.خواهد بودحاشيه بازاريابي مؤثردرنيزاستفاده قرارگيردكه اين امرموردمديريت ريسك نيز

مسيرهاي متعدد بازاريابي است كه خود بر افزايش درباره اين محصول،له نكات ديگرجماز

بايست به سمتي حاشيه بازار يابي اثرگذارخواهد بود؛ لذا تمامي تلاش درمديريت بازار مي

اختيارسوق داده شودكه بخش اعظم محصول از طريق كارامدترين مسير بازاريابي، در

كنندگان وارتقاي سهم تا ضمن فراهم نمودن رضايت مصرفكنندگان قرار گيرد مصرف

.حاشيه بازاريابي نيز بكاهدازتوليدكنندگان،

٠
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)1388-1386(سهم توليدكننده از قيمت نهايي برنج . 8نمودار 

دهد كه ميانگين نشان مي) 9نمودار (فروشي برنج بررسي نمودار فصلي قيمت خرده

هاي فروردين و ارديبهشت كمترين مقدار را دارد و در مابقي سالها داراي روند در ماهقيمت 
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ريزي و اين نمودار جهت برنامهتوانند ازريزان مين و برنامهادولت و سياستگذار. ثابتي است

.سياستگذاري براي خريد تضميني و يا واردات جهت كنترل بازار استفاده نمايند

)1388-1386(فروشي برنج فصلي قيمت خردهنمايش . 9نمودار 

دهدكه بيشترين مقدار قيمت نشان مي) 10نمودار (نمودار ماهانه قيمت وارداتي برنج 

اعمال دليل عدم البته بايد متذكر شدكه به. باشدوارداتي مربوط به ماههاي بهمن و اسفند مي

ن برداشت محصولات داخلي ادامه مديريت برتوزيع بموقع و مقدار واردات، اين واردات تازما

داشته وبه همين جهت باعث كاهش قيمت توليدات داخلي درموقع برداشت محصول 

د، لذا اين شوبا توجه به اينكه بخشي ازنياز داخلي برنج ازطريق واردات تأمين مي.گرددمي

ت و يا سؤال مطرح است كه آيا اساساً قيمت برنج وارداتي بر قيمت برنج داخلي اثرگذار اس

.اي بين اين دو وجود ندارد؛ بنابراين، بررسي اين موضوع حائز اهميت خواهد بوداينكه رابطه
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)1388-1386(قيمت وارداتي برنج روند ماهانه . 10نمودار 

ابتدا لازم است تا ،براي تعيين جهت تأثيرگذاري قيمت داخلي و وارداتيدر مجموع،

هاي بهينه از الگوي تعداد وقفهنخست ،براي اين كار. هاي بهينه انتخاب گرددتعداد وقفه

4ينه در جدول همحاسبات انجام شده جهت تعيين وقفه ب. شودبرداري تعيين ميخودتوضيح

.باشدوقفه مي1شوارتز بيزين تعداد هبا توجه به آماربهينهتعداد وقفه،براساس نتايج. آمده است

)1388-1386(بهينه تعيين تعداد وقفه. 4جدول 

LagLogLLRFPEAICSCHQ

08453/618NA13e+52/762699/3771169/3765750/37

11332/555-∗8401/115∗12e+02/2∗00808/34∗28017/34∗09963/34

24709/554-123986/112e+48/221036/3466384/3436294/34

33559/550-484190/612e+48/220339/3483827/3441701/34

هاي تحقيقيافته: مأخذ

ارائه شده 5نتايج آزمون عليت انگل گرنجر ميان قيمتهاي وارداتي و داخلي در جدول 

. است
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عليت بين قيمت برنج داخلي و برنج وارداتينتايج رابطه. 5جدول 

داريسطح معنيFه آماررابطه

66/3064/0.قيمت داخلي روي قيمت وارداتي اثر ندارد

92/1174/0.قيمت وارداتي روي قيمت داخلي اثر ندارد

هاي تحقيقيافته: مأخذ

فروشي درسطح شهر موجب دهدكه افزايش قيمت خردهنشان ميجدول فوقنتايج 

افزايش قيمت برنج وارداتي شده و عاملين واردكننده با توجه به ثابت بودن قيمت جهاني و 

مناسب بازاريابي وعدم نظارت سازمانهاي مربوطه، باقيمت دليل ساختار ناوارداتي وفقط به

داري آنها هاي تحقيق، نتايج آماري و سطح معنييافته. پردازندزيادي به فروش مي

اين موضوع .فروشي برنج داخلي بر برنج وارداتي استبيانگراثرگذاري يكطرفه قيمت خرده

صورت كه چون توليد است، بدينحاصل گرديده ) ماه36(دوره سه ساله براساس بررسي در

طرفي سيستم مديريتي منسجمي بر واردات وازداخلي عملاً نياز كشور را برطرف نكرده و

زمان دقيق آن نظارت نكرده و همچنين قيمت فروش واردات برنج براساس قيمت جهاني 

سبت به ها با هرقيمتي نوارزش وارداتي به كشور صورت نگرفته است، واردكننده ويا واسطه

دليل كمبود و كاهش مقدار برنج كنندگان نيز بهفروش آن دربازارداخلي اقدام كرده و مصرف

. اندخود، مجبور به خريد كالاي وارداتي شدهداخلي وتأمين نياز

گيري و پيشنهادنتيجه

دكه برنج داراي ساختار بازار رقابتي است، ولي به دلايل مختلفي، ادنتايج تحقيق نشان 

اين محصول همچنين قيمت تضميني دارد، اما چون ).بازار رقابتي ناقص است(آن فاصله داردبا

هاي پر محصول را قيمت آن كم است، توليدكنندگان كمتر از آن استقبال نموده و بيشتر واريته

از مقدارنياز آن بوده است و كمتركشوردرازطرفي، ميزان توليد. فروشنددر اين طرح مي

باشد، درنتيجه دولت مورد نياز مردم ميآنجا كه يكي ازمحصولات استراتژيك وضمناً از
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جهت تأمين امنيت غذايي نسبت به واردات آن از طريق بخش خصوصي وسازمانهاي دولتي 

. باشدانحصاري دربازار برنج ايران مي–بيانگر وجود بازار رقابتينمايد كه اين خوداقدام مي

فروشي ساله حاشيه خردهدهد كه ميانگين سهاريابي برنج نشان مينتايج بررسي حاشيه باز

ريال بوده در صورتي كه 13300ريال وحاشيه كل برنج 5400فروشي ريال، عمده7900

با توجه به موارد فوق . درصد58ساله برابراست باقيمت نهايي سهميانگين سهم توليدكننده از

ت منسجم بازاريابي برنج يكي از دلايل اصلي عالاتوان نتيجه گرفت كه نبودسيستم اطمي

طولاني بودن مسير ها،ازطرفي، تعدد واسطه.باشدبازاريابي اين محصول ميضعف ساختار

اقتصادي نبودن نظام توليد برنج درايران، نبود تشكلهاي تخصصي فعال بازاريابي برنج داخلي،

عث افزايش حاشيه بازاريابي برنج فروش برنج دركشورعواملي هستند كه باومرتبط با توليد

برنج داخلي . اندكنندگان شدهشده و در نتيجه، موجب نارضايتي توليدكنندگان و مصرف

كننده نهايي برسدكه دست مصرفكند تا از توليدكننده بهمسيرهاي هفتگانه را طي مي

منافع را مسيرهاي يك، دو، سه مسيرهاي سنتي بوده وعوامل مختلف دراين مسيرها بيشترين

ترين مسيرهاي ترين ونامطمئناز طرفي، طولانيآورند ودست ميازخريد و فروش برنج به

ترين مسيراز جهت مسيرهاي چهار و پنج بهترين و مطمئن. دنبازاررساني اين محصول دركشور

كننده هستند، اما مشاهده گرديد كه همانند مسيرهاي تأمين منافع توليدكننده و مصرف

،پردازدكننده نهايي مياي از نظر قيمتي كه مصرفبي برنج، تفاوت قابل ملاحظهبازاريا

هاي غيرضرور با مخلوط كردن علاوه بر اين، واسطه. درمسيرهاي هفتگانه وجود ندارد

وجود آورده كه برنجهاي نامرغوب با برنجهاي مرغوب تزلزل اساسي در برنج توليد داخلي به

اند به نحوي كه وارداتمصرف برنجهاي وارداتي سوق دادهكنندگان رابه عملاً مصرف

بين قيمت برنج داخلي و برنج رابطه علي.واقعيت استرويه برنج درهمين سالها گوياي همينبي

بيانگر آن است كه افزايش -كه با استفاده از آزمون انگل گرنجرحاصل گرديد -وارداتي 

. وجب افزايش قيمت برنج وارداتي شده استفروشي برنج داخلي درسطح شهر مقيمت خرده

.فروشي برنج داخلي بر برنج وارداتي استاثرگذاري يكطرفه قيمت خردهبيانگرنتايج اين 
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توان پيشنهادهايي به شرح زير باتوجه به نتايج فوق و به منظور ساماندهي بازار برنج مي

:ارائه داد

براساس نتايج : ريتي و رقابتي نمودن بازاراصلاح ساختار بازاريابي ازطريق فرايند مدي. 1

تحقيق يكي ازمسائل ساختاري دراقتصاد كشاورزي ايران، حضور روزافزون اقتصاد غيررسمي 

اي از مبادلات اقتصادي است كه خارج اقتصادغيررسمي درواقع مجموعه. وغيرمتعارف است

دله اقتصادي درنظامهاي گيرد در حالي كه هرگونه مباازمبادي رسمي وقابل كنترل صورت مي

به اين .به ثبت رسيده باشدنوين اقتصادي بايد اولاً قانوني و ثانياً بر اساس ضوابط اداري و

تا محصولات اي عمل كردگونهبهمديريت بر بازاراعمال طريق فرايند توان ازترتيب مي

البته . ه گردندرقابتي عرضبازارانحصاري دركشاورزي توليدشده بدون هرگونه دخالت و

نيز رقابتي نمودن بازاريابي ووهاي توليدجهت كاهش هزينههايا توسعه زيرساختايجاد و

.بايست توسط دولت انجام پذيردمحصولات كشاورزي مي

دراين نظام كليه اطلاعات : مديريت اطلاعات يعني ايجاد نظام اطلاعات بازار. 2

يا بازار كننده نهايي ودست مصرفصول تا رسيدن آن بهبازاريعني برنامه ريزي قبل ازتوليد مح

به راحتي بايدقيمت ونقلها، حمل وخصوص برنج، تعرفهواردات محصولات بهصادرات و

توان از طريق نظارت و درصورت ايجادچنين نظام اطلاعاتي مي. قرار گيرددردسترس همگان 

دارهاي لازم را به دولت وتصميم گيران پايش، به فعالان اقتصادي اطلاعات بموقع داد و هش

. ارائه نموددرمواقع خاص براي ورود به بازار

اعمال مديريت ساختاري يعني كارامد كردن نهادهاي موجود در بازار مثل سازمان . 3

ميادين ميوه و تره بار شهرداريها ويا ايجاد نهادهاي جديد دربازار با رويكرد توجه به بخش 

كنندگان از طريق هاي لازم براي حضور توليدكنندگان و تأمينرساختخصوصي و تأمين زي

. حمايتهاي دولتي

كنندگان مديريت تخصيص منابع يعني بررسي مسئله نقدينگي توليدكنندگان وتأمين. 4

كه منابع به ميزان لازم و به موقع طوريمحصولات كشاورزي و چگونگي تأمين وتوزيع آن به
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خصوص برنج وبازارمصرف، گيرد تاباتوجه به ويژگيهاي محصولات بهدراختيار عوامل قرار 

. وجود نيايدخللي درتوليد و بازار به

يندهاي مختلف جهت مشاركت بيشترتوليدكنندگان اطريق فرازرقابتي نمودن بازار. 5

.دربازاريابي

خري سلفايجاد صندوق حمايت ازتوليدكنندگان محصولات كشاورزي با رويكرد. 6

سازي هاي اوليه كشاورزي، آمادهدليل عدم تمكن مالي درتأمين نهادهتوليدكنندگان به(لتي دو

امكانات جانبي وعدم آگاهي از اطلاعات نيززمين، كاشت، داشت، برداشت محصولات و

). نمايندبازار، محصولات را با حداقل قيمت پيش فروش مي

خريد تضميني توسط دولت اجراي قيمت تضميني محصولات كشاورزي به جاي. 7

تأمين نياز داخلي و صادرات براي ايجاد انگيزه بيشتر در توليدكنندگان داخلي با رويكرد

.وريمحصولات مطابق قانون افزايش بهره

ضمن نيازسنجي از بازارهاي هدف دركشورهاي در حال توسعه، صادرات وحتي . 8

ها اولويت برنامه وزارتخانهدركنندگان درانگيزه براي صاها وايجادواردات با تعيين تعرفه

. خصوص رايزن بازرگاني قرارگيردوسازمانهاي مربوطه به

موقع دولت در تنظيم بازارمحصولات كشاورزي ريزي شده و بحضور برنامه. 9

.خصوص برنجبه

فروشي درماههايي كه درصورت افزايش قيمت محصولات منتخب درسطح خرده

ارد ويا به اندازه كافي ذخيره موجود نيست، دولت با مديريت بموقع دركشور توليد وجود ند

بازرگاني تخصصي و بخش خصوصي ،ودرست دربازار وبدون دخالت درآن،از طريق تعاونيها

اي مناسب نسبت به تأمين محصولات مورد نياز با نظارت دقيق برآنها واجراي نظام تعرفهو

.مايدكننده اقدام نبازارجهت حمايت از مصرف

استفاده از راهكارها و مكانيسمهاي حمايتي وهدايتي دولت جهت ساماندهي . 10

. تدريجي براي رفع مشكلات بازاريابي محصولات كشاورزي
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افزايش سهم توليدكننده از قيمت نهايي ونيز كاهش حاشيه بازاريابي و تأمين منافع . 11

. اين تحقيقياجرايي شدن پيشنهادهاطريقتحقيق حاضر، ازكننده با توجه به محاسباتمصرف
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