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   3 2 1 مقدمه
 كه معمولا بصورت نـسبت فـروش بنگـاه بـه فـروش             4سهم بازار 

رها محـسوب    بازا 5شود، يكي از متغيرهاي ساختاري    صنعت تعريف مي  
ها، موضوع مطالعـات مهمـي    شود و عوامل موثر بر سهم بازار بنگاه       مي

از . هاي اخيـر بـوده اسـت    طي دهه6در حوزه اقتصاد و سازمان صنعتي  
هـا را در     كه نوسانات سهم بازار بنگاه     7ثباتي سهم بازار  سوي ديگر، بي  

 گيـري هـاي انـدازه   نمايد، يكي از شـاخص    طول زمان اندازه گيري مي    
 در بازارها محسوب شده و      10 و پويايي رقابت   9 و انحصار  8ميزان رقابت 

                                                            
   به ترتيب دانشيار، استاديار و دانشجوي دكتري گروه اقتصاد، دانشگاه تبريز-3و2،1
  )Email: asgharpurh@gmail.com :              نويسنده مسئول-(* 

 
 

4- Market Share 
5- Structural Variable 
6- Industrial Economics and Organization 
7- Market Share Instability(MSI) 
8- Competition 
9- Monopoly 

رود كه تحت تاثير متغيرهـاي      از متغيرهاي ساختاري بازار به شمار مي      
هـدف اصـلي ايـن مطالعـه        . گيرنـد  قرار مـي   12 نظير نوآوري  11رفتاري

ثبـاتي سـهم بـازار در صـنايع غـذايي و            بررسي تاثير نـوآوري بـر بـي       
رود نـوآوري منجـر     از بعد نظري انتظار مي    . باشدمي 13آشاميدني ايران 

 شده و   ي توليدي مواد غذايي و اشاميدني     هابه افزايش سهم بازار بنگاه    
دليل تاكيد بر نوآوري،    . نمايدها را تشديد    ثباتي سهم بازار اين بنگاه    بي

هـا  كننده سهم بازار، آن است كه بنگاه      در مقايسه با ساير عوامل تعيين     
ط واقعي بازارها و در مواجهه با رفتار رقبا، بسياري از فعاليتهاي     در شراي 

 را بـصورت اجبـاري انجـام        15گـذاري  و قيمـت   14خود نظيـر تبليغـات    
گذاري در فعاليتهاي تحقيق و توسعه و تلاش بـه          دهند، اما سرمايه   مي

                                                                               

10- The Dynamic’s of Competition 
11- Behavioral variable 
12- Innovation 
13- Iranian Food and Drinking Industries 
14- Advertising 
15- Pricing 
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شـود، بـه ايـن    منظور دستيابي به نوآوري، يك امر درونزا محسوب مي    
ا در صورت انجـام چنـين كـاري، ممكـن اسـت بـه               همفهوم كه بنگاه  

 يا فرآيند توليد دست يابند و از رقبـا پيـشي            1هايي در محصول  نوآوري
گرفته و حتي منجر به تغيير ساختار بازار از رقابتي بـه انحـصاري و يـا           

سهم بازار به عنوان يـك متغيـر سـاختاري          ). 43  و 27( بالعكس شوند 
هـا معمـولا در     الاي سهم بـازار بنگـاه     باشد و ميانگين ب   بازار مطرح مي  

شــود و بــرعكس در صــنايع داراي ســاختار انحــصاري مــشاهده مــي 
هـا  بازارهاي رقـابتي، شـاهد متوسـط سـهم بـازار كمتـر بـراي بنگـاه                

هـا معمـولا تحـت تـاثير عوامـل          ثباتي سهم بازار بنگـاه    بي. باشيممي
چـرا كـه    باشـد،   مختلفي قرار مي گيرد كه مهمترين آنها نـوآوري مـي          

 نمايـد و تواند تغييراتي در اندازه بنگاه و سـهم بـازار ايجـاد       نوآوري مي 
 ثبات شدن سهم بازار شده و ساختار بازار را نيز تغيير دهدمنجر به بي

  .)43 و 27(
 مهمترين مطالعات نظري كه به بررسي رابطه نظري بـين   از جمله 

 اشـاره   2يـدهام سهم بازار و نوآوري مي پردازد، مي توان بـه مطالعـه ن            
رابطـه بـين    بر اساس مطالعه فوق، ملاحظه مي شـود كـه            ).13 (نمود

شدت تحقيقات بنگاه با سهم بازار خود بنگاه رابطه مستقيم داشته و با             
به عبارتي بر اساس رابطـه      . سهم بازار بنگاه رقيب رابطه معكوس دارد      

ف معـرو  3اخير كه در ادبيات اقتصاد صنعتي تحت عنوان مدل نيـدهام          
مي باشد، افزايش نسبت هزينه هاي تحقيق و توسعه به فروش بنگـاه             
باعث مي شود كه سهم بازار بنگاه تحقيق كننده و نوآور افزايش يافته             

در  )26(كيم و لـي    ). 13( 4و سهم بنگاه رقيب وي در بازار كاهش يابد        
هـاي تحقيـق و     مطالعه خود به بررسي ارتباط متقابل متغيرهاي هزينه       

آنهـا در  . پردازند  سهم بازار در قالب آزمون فرضيه شومپيتر ميتوسعه و 
رسـند  مطالعه خود با استفاده از رهيافت كنترل بهينه به اين نتيجه مي            

بين سهم بازار و نوآوري تحت شرايط رقابت غيرقيمتـي   كه كه رابطه 
) 1962(هيمـر و پاشـينگيان       ).26 (5باشـد    معكـوس مـي    Uبه شـكل    

ثباتي سهم بـازار را، بـه عنـوان معيـار پويـايي             بيگيري  شاخص اندازه 
ثباتي سهم بـازار در     گيري بي معيار مطلق اندازه  . كنندرقابت تعريف مي  

  :شود، بصورت زير تعريف ميt ام و در دوره iصنعت 

                 )1(  
 i ام از صـنعت      j سهم بازار بنگاه داراي رتبـه        در رابطه فوق،    

 i در صـنعت     فعالهاي   معرف تعداد بنگاه   mمتغير  . باشد مي tن  در زما 
                                                            
1- Product Innovation and Process Innovation 
2- Needham 
3- Needham model 

  . ارائه شده است) 1( بررسي بيشتر و اثبات روابط نظري مورد اشاره، در پيوست -4
رابطه بـين سـهم بـازار و        ) 2008( بيان اين نكته حائز اهميت است كه كيم و لي          -5

بصورت مشابه محاسبه و نتايج فوق مجددا       نوآوري را تحت شرايط رقابت قيمتي نيز        
   .شودحاصل مي

 در زمـان    i ام از صـنعت      j نيز سهم بازار بنگـاه       باشد و   مي
t+126 (دهد را نشان مي.(  

در حاليكه برخي از مطالعات تجربي اثر مستقيم نـوآوري          همچنين  
ل مطالعـات   ثباتي سهم بازار را نتيجـه مـي گيرنـد، در عـين حـا              بر بي 

ديگري توسط اقتصاددانان انجام شده اند كه رابطه مـستقيم را نتيجـه             
گيري نمي نمايند و ارتباط غيـر مـستقيم و بعـضا ارتبـاط غيـر خطـي          

در ادامه برخي از مهمترين مطالعات مربوط       كه  نتيجه گيري شده است     
  .ثباتي سهم بازار بررسي خواهند شدبه بررسي عوامل موثر بر بي

اي بـه بررسـي رابطـه بـين سـهم بـازار و              در مقاله ) 41(ت  ورنرفل
وي در اين مطالعه به اين نتيجه       . پردازدسودآوري در صنايع آمريكا مي    

شـود كـه در     هاي سود بالاتر در صنايعي مشاهده مـي       مي رسد كه نرخ   
 )42( وودرو و ايكـارد . باشدها بالاتر ميآنها متوسط سهم بازاري بنگاه

هاي تبليغاتي بر ناپايداري سهم بازار      مطالعه تأثير هزينه  اي به   در مقاله 
. پـردازد  مـي  1982-1963در صنايع چهاررقمي آمريكا طـي سـالهاي         

توانـد  هـاي تبليغـات نمـي     دهد كـه هزينـه    نتايج اين مطالعه نشان مي    
كريـگ  . ثباتي سهم بازار را در اين صنايع كاهش دهـد         ناپايداري و بي  

رسي ارتباط متغيرهاي سهم بازار و سـودآوري        اي به بر  در مطالعه ) 16(
وي . پردازد مي 1992-1985هاي  در صنايع هواپيمايي آلمان طي سال     
داري بـين  رسـد كـه ارتبـاط معنـي      در اين مطالعه به ايـن نتيجـه مـي         

متغيرهاي سهم بازار و سودآوري در صنايع اين كشور برقـرار نبـوده و              
ودآوري و عملكـرد صـنايع   عوامل ديگري به غير از سهم بـازار بـر س ـ          

با اسـتفاده از سيـستم معـادلات        ) 34(ناكائو  . باشندهواپيمايي مؤثر مي  
همزمان به بررسي ارتباط متغيرهاي سهم بازار، هزينه هاي تحقيـق و            
. توسعه، تبليغات و سودآوري در صنايع توليـدي ژاپـن پرداختـه اسـت             

-لات بنگـاه  دهد كه افزايش كيفيت محصو    نتايج اين مطالعه نشان مي    
ها، در نتيجه نوآوري منجر به افزايش سهم بازار و سـودآوري صـنايع              

هـاي  اي بـه بررسـي اثـر نـوآوري        در مطالعه ) 14(براون  . گرديده است 
پـردازد و نتيجـه     بر ساختار بازار و سودآوري صـنايع مـي         6تكنولوژيكي

هاي تكنولوژيكي عامـل مهمـي در تغييـر محـيط           گيرد كه نوآوري  مي
در ) 23(هـال و واپـل      . شـوند هاي صنعتي محـسوب مـي      بنگاه رقابتي

 مي  8، سهم بازار و ارزش بازار     7مطالعه اي به بررسي رابطه بين نوآوري      
رسـند كـه ارزش بـازاري       آنها در اين مطالعه به اين نتيجه مي        .پردازند

هـايي  شود، براي بنگاه  گيري مي بنگاه ها، كه با ارزش سهام آنها اندازه       
هـاي  باشند، بـالاتر بـوده و هزينـه        بالاتر بازار برخوردار مي    كه از سهم  

تحقيق و توسعه و نوآوري در فرآيندها و محصولات توليدي، از عوامل            
در ) 32(مازوكـاتو   . شـوند افزايش سهم بـازاري بنگـاه هـا، تلقـي مـي           

 را  10پويايي سهم بـازار   ،  9هاي شبيه سازي  اي با استفاده از مدل    مطالعه

                                                            
6- Technological Innovation’s 
7- Innovation 
8- Market Value 
9- Simmulation 
10- Market Share Dynamics 
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دهـد كـه    نتايج ايـن مطالعـه نـشان مـي        . ار داده است  مورد بررسي قر  
ثبـاتي  هاي به مقياس مهمترين عامـل ايجـاد بـي         برخورداري از صرفه  

با اسـتفاده    )20(گالت و ليست    . سهم بازار در صنايع آمريكا بوده است      
ثباتي سهم بازار در صنايع دخـاني و        از آزمون ريشه واحد به بررسي بي      

 هاي مربوط بـه     آنها با استفاده از داده    . ازندپرد مي  آمريكا 1سيگارسازي
هاي توليدكننده سيگار و محصولات دخانياتي آمريكـا        سهم بازار بنگاه  

 به اين نتيجه مي رسند كـه سـهم بـازاري            1934-1994طي سالهاي   
-ثباتي همراه بوده و در حـال نوسـان مـي   بنگاهها در طول زمان با بي     

 در ايـن صـنعت در       2قابت قـوي  نتايج همچنين حاكي از وجود ر     . باشد
در بررسي دلايـل پويـايي سـهم بـازار          ) 33( مازوكاتو . باشدآمريكا مي 

هـاي بـه    گيرد كه  برخـورداري از صـرفه       هاي صنعتي، نتيجه مي   بنگاه
. ثباتي سهم بازار در صنايع بوده است      مقياس مهمترين عامل ايجاد بي    

- و بلندمـدت هزينـه     اي به بررسي تأثير كوتاه مدت     در مقاله ) 25(كلي  
هاي تبليغات بر سهم بازار در صـنايع دخـاني انـدونزي طـي سـالهاي           

رسد كـه   وي در اين مطالعه به اين نتيجه مي       . پردازد  مي 1990-2001
دار بـر   هاي تبليغات در كوتاه مـدت داراي تـأثير مثبـت و معنـي             هزينه

هم هـاي تبليغـات و س ـ     سهم بازار بوده ولي رابطه بلندمدت بين هزينه       
اي بـه بررسـي     در مطالعـه  ) 28( ليو و سـيوكيس      .باشد بازار برقرار نمي  

آنهـا در   . عوامل موثر بر سهم بازار صنايع خدمات بازاريابي مي پـردازد          
هاي بازاريـابي از يـك       و ساير هزينه   اين مطالعه تاثير مستقيم تبليغات    

هاي تحقيقي و نوآوري از سوي ديگر بر سودآوري و سهم           سو و هزينه  
اي در مطالعـه  ) 31(ماتراوس و رونـدي     . نمايندبازار را نتيجه گيري مي    

ثبـاتي سـهم    به بررسي تأثير متغيرهاي تمايز محصول و تمركز بر بـي          
. پردازنـد  مـي  1997-1987بازار در صنايع توليدي آمريكا طي سالهاي        

ثباتي سـهم بـازار بـا       دهد كه درجه بي   هاي اين مطالعه نشان مي    يافته
هـاي  گـذاري در هزينـه  اندازه بازار افزايش يافتـه امـا سـرمايه        افزايش  

رزنده . كندثباتي سهم بازار را تشديد نمي     تبليغات و تحقيق و توسعه بي     
ثبـاتي سـهم بـازار در صـنايع      به بررسي عوامل موثر بر بي     )35(و ليما   

هاي تـابلويي پويـا بـه       آنها با استفاده از تكنيك داده     . پردازندبرزيل مي 
ثبـاتي  رسند كه شدت تبليغات مهمترين عامل تشديد بي       ن نتيجه مي  اي

سهم بازار و پويايي رقابت در صنايع اين كشور بـوده و عـلاوه بـر آن،                 
عوامل ديگري نظير سودآوري، درجه تمركز  و شدت تحقيق و توسعه،            

-ثباتي سهم بازار تاثير مـي به عنوان متغير جايگزين نوآوري، نيز بر بي     
-اي به بررسي عوامل موثر بر بي      در مطالعه ) 24(اتو و هونژو    ك. گذارند

. پردازنداي ژاپن مي  ثباتي سهم بازار و پويايي رقابت در صنايع كارخانه        
هاي تابلويي به اين نتيجه     آنها در اين مطالعه با استفاده از رهيافت داده        

در هـا،  رسند كه در صنايع با درجه تمركز بالاتر، سـهم بـازار بنگـاه       مي
همچنـين  . باشدتر مي تر، با ثبات  مقايسه با صنايع با درجه تمركز پايين      

ثبـاتي در   شدت تبليغات و شدت تحقيقات مهمترين عوامل ايجـاد بـي          
اي به بررسي   در مقاله ) 37( سانين و زاناج  . باشندها مي سهم بازار بنگاه  

                                                            
1- Cigarette Industry 
2- Strong Rivalry 

هـاي  هاي محيطي در شرايط رقابت كورنـويي در بنگـاه         اثرات نوآوري 
رسند كه در شرايط رقابت مقـداري       صنعتي پرداخته و به اين نتيجه مي      

يا كورنويي در بازارهاي انحصاري دو جانبه و يا چند جانبه، بنگاه نوآور             
اي بـه بررسـي   در مقالـه  ) 15( كانتر   .دهدسهم بازار خود را افزايش مي     

بـه  موفقيت نوآوري متفاوت بنگاه و اثر آن بر پويايي بـازار پرداختـه و               
رسد كه فعاليتهاي تحقيـق و توسـعه و نـوآوري، زمينـه             اين نتيجه مي  

افزايش درجه انحصار و متمركزتر نمودن صنايع مورد بررسي را فراهم           
واحد -اي با استفاده از آزمون ريشه     در مطالعه ) 21(گيانتي  . نموده است 

ورد هـاي ايتاليـا م ـ    ثباتي سهم بازار را در بانك     هاي تابلويي، بي  در داده 
دهد كـه متغيرهـاي   نتايج اين مطالعه نشان مي  .  داده است  بررسي قرار 

ثباتي سهم شدت تبليغات و درجه تمركز از مهمترين عوامل مؤثر بر بي    
 خـود بـه بررسـي       در مطالعـه   )26(كيم و لـي      .شوندسوب مي بازار مح 

هاي تحقيق و توسعه و سـهم بـازار در          ارتباط متقابل متغيرهاي هزينه   
آنها در مطالعه خود با اسـتفاده  . پردازند مون فرضيه شومپيتر مي  قالب آز 

رسـند كـه بـين متغيرهـاي        از رهيافت كنترل بهينه به اين نتيجه مـي        
-رتباط معنـي  نوآوري فرايند و نوآوري در توليد محصول با سهم بازار ا          

اي بـه   در مطالعه ) 30(متوپولوس و ولاچوپولو     . داري برقرار بوده است   
تراتژيهاي مشخص نـوآوري در صـنايع غـذايي  پرداختـه و             بررسي اس 
هايي كه فعاليتهاي نوآورانـه را زودتـر شـروع          گيرند كه بنگاه  نتيجه مي 

هـاي  ها، احتمال دستيابي به نوآوري   نمايند، در مقايسه با ساير بنگاه     مي
در ) 22(گراونيتـز و سـاندنر       .يند و محصول براي آنها بيشتر اسـت       فرآ

 اثـرات متقابـل     3استفاده از روش گشتاورهاي تعميم يافته     اي با   مطالعه
هاي تحقيق و توسعه و سهم بازار را بررسي         هاي تبليغات، هزينه  هزينه

گيرند كه رابطه مستقيمي بين سهم بازار از يك سو          نموده و نتيجه مي   
ق و توسـعه از سـوي ديگـر         هـاي تحقي ـ  هاي تبليغات و هزينه   و هزينه 

اي به بررسي رابطـه بـين       طي مطالعه ) 36(ساول  رابل و ور  . وجود دارد 
هاي تحقيق و توسعه و سهم بـازار در صـنايع توليـدي اتحاديـه               هزينه

نتايج ايـن مطالعـه بيـانگر     . پردازند مي 2007-1999 اروپا طي سالهاي  
 ـ هاي تحقيق و توسعه تـأثير مثبـت و معنـي          اين است كه هزينه    ر دار ب

در ) 27(كنـزلمن و همكـاران      . سهم بـازار ايـن صـنايع داشـته اسـت          
ثبـاتي سـهم     بر بـي   4 به بررسي اثرات ساز و كار تنظيم بازار        ايمطالعه

دهد كه در زمـان بـروز       نتايج اين مطالعه نشان مي    . بازار پرداخته است  
ثبـاتي  تواند تا حدودي بي   بحران در اقتصاد، سياستهاي تنظيم بازار مي      

در ) 39(تانگ و همكـاران  . ار را در بازارهاي مالي كاهش دهدسهم باز 
 به بررسي تـأثير متغيرهـاي سـاختار، رفتـار و عملكـرد در              مطالعه خود 

- مـي  2006-1995صنايع توريسم و هتلداري تـايوان طـي سـالهاي           
دهد كه متغير سودآوري بنگـاه      هاي اين مطالعه نشان مي    يافته. پردازند

 حاليكـه تـأثير     دار بر سهم بازاري بنگاهها داشته در      تأثير مثبت و معني   
هاي عملياتي و شدت سرمايه بر سهم بازار منفي بوده          متغيرهاي هزينه 

هاي تحقيـق   اي به بررسي تأثير هزينه    در مطالعه ) 12(آندرسون   .است

                                                            
3- Generalized Method of  Moments 
4- Regulation 
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-2007و توسعه بر سهم بازاري صنايع توليدي آمريكا طـي سـالهاي             
ري هاي تجربي اين مطالعه دلالت بـر تأثيرگـذا        يافته. پردازد مي 1991

هاي تحقيق و توسعه بر سـهم بـازاري صـنايع           دار هزينه مثبت و معني  
  . مورد بررسي داشته است

توان بـه مـوارد زيـر اشـاره         از جمله مطالعات داخلي مرتبط نيز مي      
  :نمود
اثر بخشي هزينه هاي تحقيق و توسعه را        ) 6(دهقاني و همكاران     

 رضـوي بررسـي   در صنايع ايران و تعاوني هاي توليدي استان خراسان  
 كد صـنعت چهـار رقمـي        22هاي    در اين مطالعه، آنها از داده      .اند  نموده

بـر اسـاس    .  استفاده نموده انـد    1375-79هاي   غذايي ايران براي سال   
نتايج حاصل از تخمين مدل، ارتباط مثبت و معني دار بين هزينه هاي             

اسان تحقيق و توسعه، در صنايع ايران و تعاوني هاي توليدي استان خر      
بـه  ) 5(خـداداد كاشـي     . هاي مذكور تأييد شـده اسـت       رضوي در سال  

بررسي نظري و تجربي سهم بازار صنايع ايران پرداختـه و بـه تحليـل               
بـه  ارزيـابي     ) 7( فلاحي و دهقـاني   . آماري سهم بازاري پرداخته است    

تاثير هرينه هاي تبليغات و تمركز بر سودآوري صنايع ايران با استفاده            
گيرند كـه رابطـه     هاي تابلويي پويا پرداخته و نتيجه مي      ت داده از رهياف 

صنايع چهار رقمي   هاي تبليغات و ساختار بازار در       مستقيمي بين هزينه  
هـاي تـابلويي بـه      با استفاده از روش داده    ) 9( ملكان. ايران وجود دارد  

هاي به مقياس بر سودآوري صنايع بررسي اثرات نسبت تمركز و صرفه    
 دو  ISICورس اوراق بهادار تهران بر اسـاس طبقـه بنـدي            حاضر در ب  

نتايج تجربـي ايـن پـژوهش       . پردازد مي 1379-84رقمي طي سالهاي    
هاي به مقياس تأثير منفي بر سود آوري داشته      دهد كه صرفه  نشان مي 

دار بـر سـودآوري     اما شاخص تمركز داراي تأثيرگذاري مثبـت و معنـي         
-نين در مجموع متغيرهاي صرفه    همچ. صنايع مورد بررسي بوده است    

داري بر سودآوري هاي مقياس و نسبت تمركز داراي تأثيرگذاري معني   
  .اندصنايع بوده

تـوان بيـان كـرد كـه در         بندي مطالعات صورت گرفته مي    در جمع 
-اغلب مطالعات خارجي و داخلي، رابطه غيرخطي بـين نـوآوري و بـي             

لذا انجام اين پژوهش    . تثباتي سهم بازار مورد بررسي قرار نگرفته اس       
از حيث بررسي رفتـار غيرخطـي بـين دو متغيـر رفتـاري و سـاختاري                 
مذكور و استفاده از روش نوين انتقال ملايم خودرگرسيوني لاجستيك          

بنـابراين   .باشـد  حائز اهميـت مـي     ، ايران غذايي و آشاميدني  در صنايع   
م بـازار  تحقيق حاضر در صدد است تا نحوه اثرگذاري نوآوري را بر سه  

ثباتي سهم بازار در صـنايع غـذايي و آشـاميدني ايـران             و در نتيجه، بي   
بـراي ايـن منظـور      . بررسي نموده و چگونگي ارتباط را تحليـل نمايـد         

 معكوس بين نـوآوري و سـهم        uفرضيه شومپيتر مبني بر وجود رابطه       
از سوي ديگـر، در حاليكـه در   . بازار در صنايع مذكور آزمون خواهد شد     

 مطالعات چندي در خصوص رقابت و انحصار در بخـش صـنعت             ايران

، ليكن تاكنون مطالعه در خصوص درجه رقابـت و          1صورت گرفته است  
ثبـاتي سـهم بـازار      انحصار در بازارهاي صنعتي ايران، با شـاخص بـي         

 اين مطالعه رويكرد جديدي از مطالعـات       ،بنابراين. صورت نگرفته است  
  . شودش صنعت ايران محسوب ميمربوط به رقابت و انحصار در بخ

 دارد ايـن  بـر  دلالت بازار ساختار زمينه در موجود برادبيات مروري
 اقتـصاد  حـوزه  در را يمهم ـ مطالعـات  موضوع رقابت، و بازار سهم كه

 توجـه  كـانون  در اخيـر  دهـه  طـي  و داده اختـصاص  خـود  به يصنعت
 بـه  ور رونـد  عليـرغم . است گرفته قرار اقتصادصنعتي تجربي مطالعات

اين  نياز و اخير دهه دو طي كشورمواد غذايي و آشاميدني      صنايع رشد
 درجهـت  كاربردي مطالعات نتايج از استفاده به هاي صنعتي زير بخش 

 مختلف هايحوزه در توجهي قابل تجربي مطالعات خود، توسعه و رشد
 مطالعـات  انجـام  ،سـوي ديگـر    از. اسـت  نـشده  انجـام  صنعتي اقتصاد

رابطـه   جمله از صنعتي اقتصاد مختلف هايزمينه در رده،گست كاربردي
 بـه  ايـران مواد غذايي و آشـاميدني       صنايع نوآوري در  و بازار سهمبين  
 نيازهـاي  از بخشي به بتوان ترتيب بدين تا است ضروري جدي شكل
 و رشـد  مـسير  در را كـشور  صـنعت  و داده پاسـخ  كشور صنعت علمي

 و رقابـت  حـوزه  در توانـد يم ـ لعـه مطا ني ـا جي نتـا  .داد قـرار  شكوفايي
 مقـررات  نيتـدو  و انحـصارات  با مبارزه و يرقابت مناسب ياستگزاريس

 يشورا مجلس بخصوص سازمانها و نهادها توجه مورد رقابت، ليتسه
صـنايع و    يهـا وزارتخانـه  ،رقابـت  يمل مركز ابت،قر يشورا ،ياسلام

الان صـنعت در     و مديران و فع    شود واقع ييدارا روام و اقتصاد تجارت،
بـراي   .رديگ قرار شانيا استفاده مورد ومواد غذايي و آشاميدني     صنايع  

اين منظور، در اين مقاله سـعي شـده اسـت بـا بهـره گيـري از روش                   
تاثير نوآوري بر بـي ثبـاتي سـهم بـازار در صـنايع          LSTR2 غيرخطي

  . غذايي و آشاميدني ايران مورد ارزيابي قرار گيرد
  

 ها مواد و روش

 مورد استفاده در تحقيق حاضر بـراي تخمـين           اقتصادسنجي وشر
رگرسـيوني   يا روش انتقال ملايـم خـود       LSTRمدل، روش غيرخطي    

هـاي   بـه كارگـاه    مورد استفاده مربـوط   هاي  داده .3باشدلاجستيك مي 
                                                            

، ابونـوري، اسـماعيل و      )1379(العات مي توان به خداداد كاشـي      از جمله اين مط    -1
خداداد كاشـي   ) 1383(، عبادي، جعفر و شهيكي تاش، محمد نبي       )1381(ساماني پور 
  .اشاره نمود) 1384(و دهقاني

2- Logestic Smooth Transition Regration 
بـين   يا روش انتقال ملايم خودرگرسيوني لاجستيكي، ارتباط         LSTR در روش    -3

در صـورتيكه ارتبـاط بـين دو متغيـر در           . كنددو متغير به صورت غيرخطي تغيير مي      
گويند تغيير رژيـم صـورت گرفتـه و نقطـه       طول زمان تغيير يابد، آنگاه اصطلاحاً مي      

اين الگوي اقتصادي بيـان  . تغيير رژيم، تحت عنوان سطح آستانه مشخص مي گردد       
يك ناحيه و قـسمتي در ناحيـه ديگـر وجـود            كند كه اگر مقاديري از متغيرها در        مي

، در اين صورت روابـط اقتـصادي ايـن          )رژيمهاي مختلفي داشته باشند   (داشته باشند   
در اولين تلاشها براي مدلسازي چنين      . متغيرها در نواحي مختلف متفاوت خواهد بود      

تلف اي مدلهاي تغيير ناگهاني ارائه شده است كه تعداد متناهي از رژيمهاي مخ          پديده
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 نفـر كـاركن و بيـشتر توليـد كننـده محـصولات غـذايي و                 10صنعتي
و  1بـوده    1388-1374آشاميدني با كد چهـار رقمـي، طـي سـالهاي            

 و مدل اقتصادسنجي با اسـتفاده از   استرويكرد غيرخطي استفاده شده  
در بيشتر مطالعات انجام  . تخمين زده شده استJMALTIنرم افزار 

 معكوس  uگرفته در زمينه آزمون فرضيه شومپيتر مبني بر وجود رابطه           
يا توابـع   سهم بازار، از روشهاي معمول خطي و        ثباتي  بيبين نوآوري و    

 نــسبت بــه LSTRاســتفاده از روش .  اســتفاده شــده اســت2درجــه 
باشد كه در ذيل بـه برخـي از         روشهاي مذكور داراي چندين مزيت مي     

    ).18 (شودمياين مزايا اشاره 
 برخلاف روشهاي ديگر، نيازي بـه وارد كـردن    LSTR در روش

خـود  باشد چرا كـه     متغير موهومي و بررسي شكستهاي ساختاري نمي      
اين روش، شكستها را در طول زمان مورد بررسي مشخص قرار داده و             

 .سازدظاهر مي
ممكن است چگونگي رابطه بين دو متغير چندين بار تغيير كند كه            
اين حالت در توابع درجه دو و سه بروز پيدا نمي كند، اما در اين روش                

 ـ             ه طـور   مورد استفاده تعداد رژيمها يا چگونگي رابطه بـين دو متغيـر ب
 .گردددقيق تعيين مي

در روشهاي ديگر، از چگونگي انتقال از يك رژيم به رژيم ديگر و             
توان اطلاعات مناسبي بدست آورد در      بعبارتي سرعت انتقال رژيم نمي    

صورتيكه مشخص شدن روند انتقال بين رژيمها از ويژگي مهم و بـارز             
  ).18(باشد مياين روش 

ر غيرخطـي و نامتقـارن باشـد در         ممكن است ارتباط بين دو متغي ـ     
                                                                               

بدليل اينكه اين انتقالات بين رژيمها بـه طـور ملايـم و انعطـاف               . فرض شده است  
از آنجا كه هدف اصلي اين مطالعه . ]18[ گيردپذيرتر از تعييرات ناگهاني صورت مي

ثباتي سهم بازار در صنايع غذايي و آشاميدني بـه عنـوان            بررسي تأثير نوآوري بر بي    
شود و همچنـين    ها محسوب مي  ت در اين زيربخش   متغير پروكسي براي پويايي رقاب    

با توجه به ادبيات نظري و تجربي موجود در زمينه ارتباط غيرخطي بـين نـوآوري و                 
و كنـزلمن و همكـاران      ) 2008(لـي   ثباتي آن نظير مطالعـات يانـگ      سهم بازار و بي   

ستفاده توان وجود و يا عدم وجود رابطه غيرخطي بين اين دو متغير را با ا          مي) 2010(
همچنين نتـايج بـرآورد   .  مورد آزمون قرار دادLSTRهاي غيرخطي همانند    از مدل 

 بـرآورد شـده     89/2در اين مطالعه كه در حـدود        ) (سرعت انتقال متغير وضعيت     
است، دلالت بر سرعت انتقال ملايم و آرام متغير وضعيت داشته كه اين امر ضرورت       

هاي غيرخطي   را نسبت به ساير مدل     LSTRهاي غيرخطي همانند    ز مدل استفاده ا 
شايان ذكر است كه مقدار     . سازد سوئيچينگ بيش از پيش آشكار مي      -مانند ماركوف 

هاي انتقال ملايم لوجستيكي بين يك تا ده بـوده و در    پارامتر سرعت انتقال در مدل    
ا دقت و اطمينان بيشتري توان بصورت نزديك شدن مقدار سرعت انتقال به يك مي

و ) Enders:2004, p.520(هاي انتقال ملايم لوجستيكي استفاده نمود از مدل
  ).1992(و تراسورتا و اندرسون ) 1999(ونديك و همكاران 

هـاي  هـاي مربـوط بـه طـرح       هاي مورد اسـتفاده در ايـن مقالـه، داده         ماخذ داده  -1
-1388هـاي  و بالاتر كشور طي سالهاي صنعتي ده نفر كاركن    آمارگيري از كارگاه  

  .اندباشد كه از مركز آمار ايران اخذ شدهمي1384

 بحـث بـر     3 و   2اينصورت استفاده از روشهاي خطي و يا توابع درجـه           
انگيز خواهد بود موضوعي كه در صورت استفاده از روش مورد استفاده            

 .در اين مطالعه ديگر جايي براي اين نگراني نيز وجود نخواهد داشت
 ايـن روش  هاي زياد، دقـت  در صورت در دست داشتن تعداد داده

  .شودبالا بوده و نتايج مفيدتري حاصل مي
 در روش حاضر ارتباط بين دو متغير به صورت غير خطـي تغييـر              

در صورتيكه ارتباط بين دو متغير در طـول زمـان تغييـر يابـد،               . كندمي
گويند تغيير رژيم صورت گرفته و نقطه تغيير رژيـم،          آنگاه اصطلاحاً مي  

در اولين تلاشـها بـراي      .  مي گردد  تحت عنوان سطح آستانه مشخص    
اي، مدلهاي تغيير ناگهاني ارائه شـده اسـت كـه           مدلسازي چنين پديده  

بدليل اينكـه ايـن     . تعداد متناهي از رژيمهاي مختلف فرض شده است       
انتقالات بين رژيمهـا بـه طـور ملايـم و انعطـاف پـذيرتر از تعييـرات                  

يير ناگهاني را بـه  گيرد محققين نوعي از مدلهاي تغ   ناگهاني صورت مي  
  ):18 (اندشكل زير ارائه كرده

)2        (                     ttttt uscGzzy  ,,.   
ــوق  ــه فـــــــــــ در رابطـــــــــــ  p ,...,,  و 10

  p ,...,,   . بردارهاي پارامترند10
tz        متغيـر درونـزا و     بردار متغيرهاي توضيحي شامل وقفه هايي از

  :تغير برونزا به شرح زير مي باشدم
     kttptttptt xxyyzzz ,...,,,...,,1,...,,1 111

 tu  بـر اسـاس   . ]18[باشـد  نيز جمله خطا با توزيع مستقل يكسان مي
مباني نظري و مطالعات تجربي تحقيق و همچنين رهيافت غيرخطـي           

ثبـاتي  ، مدل زير براي بررسي رابطه بـين بـي     2انتقال ملايم لاجستيك  
صنايع غذايي و اشاميدني     كد چهاررقمي    22 در   4 و نوآوري  3زارسهم با 

  :ايران، تصريح شده است
  

                                                            
2- Logistic Smoothing Transition Regressive (LSTR) 

 بصورت نسبت فروش بنگاه به فروش صنعت تعريـف          ، سهم بازار  در اين مطالعه   -3
ع غذايي و اشـاميدني،     در اين مطالعه ابتدا سهم بازار هر بنگاه فعال در صناي          . شودمي

هـا در آن سـال بـه        طي يك سال معين محاسبه و سپس از متوسط سهم بازار بنگاه           
همچنـين بـراي    . عنوان شاخص سهم بازار صنعت در آن سال اسـتفاده شـده اسـت             

  .استفاده شده است) 1962 (3ثباتي سهم بازار از روش هيمر و پاشينگيانمحاسبه بي
هاي تحقيق و توسعه از كل فروش يك بنگاه يا          نه سهم هزي  ورتبص  نيز نوآوري -4

در برخي از مطالعات تجربي به اين شاخص نوآوري،    . يك صنعت محاسبه شده است    
. هاي تحقيق و توسعه و يا شدت تحقيق و توسعه نيز گفته شـده اسـت               شدت هزينه 

برخي از مطالعات نيز تعداد پرسنل شاغل در واحـدهاي تحقيـق و توسـعه و نـسبت                  
د پرداختي به آنها از كل دستمزد پرداخت شده را به عنوان شـاخص نـوآوري                دستمز

شـود،  هاي تركيبي نيز كه هر دو شاخص فوق را شامل مي شاخص. نمايداستفاده مي 
  .(Martin, S., 2001, PP445-474).در برخي از مطالعات توجه شده است
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)3(          tttt uLINNOcGzzlMSI  ,,.   
 LINNOسـهم بـازار و      ثبـاتي   بيانگر لگـاريتم بـي     LMSIكه در آن    

دار متغيرهاي وابـسته     برداري از مقدار وقفه    tz و   نوآوري بوده لگاريتم  
  .باشدمي) LMSI, LINNO( توضيحي و

شامل انتخـاب نـوع مـدل و نقـاط اوليـه و             در ادامه تخمين مدل     
باشد كه در زير به اختصار شـرح        همچنين تخمين پارامترهاي مدل مي    

 . ست اداده شده
هنگاميكه فرضيه صفر خطي بودن مـدل رد شـود، بايـد مـدل را               

 آزمـون   LSTR2و   LSTR1براي تعيين تعداد رژيمها و انتخاب بـين         
هاي صفر مورد آزمون به صورت زيـر اسـت كـه بـر روي               فرضيه. كرد

  :گيردمعادله رگرسيوني صورت مي
1.

0: 304 H
 

2.
00: 3203  H  

3.
00: 32102  H

 

و   4Fآماره آزمونهاي مربوط به فرضيه هاي صفر بالا به ترتيب برابر          
3F 2 وFمي باشد .  

ــا LSTR2، مــدل 03Hدر صــورت رد فرضــيه  ــا ESTR ي   و ب
21آزمودن فرضيه صفر     cc        در . گـردد  يكي از اين دو انتخاب مـي

 انتخـاب   LSTR1 مدل   02H و   04Hمورد قويترين رد فرضيه هاي      
  ).18 (شودمي

  

  نتايج و بحث
لازم اسـت    ،LSTRبراي تخمين مدل فوق با استفاده از رويكـرد          

هاي بهينه متغير وابـسته و توضـيحي بـر اسـاس ملاكهـاي              ابتدا وقفه 
در اين مطالعـه بـا توجـه بـه اينكـه       . 1تعيين وقفه مناسب انتخاب شود    

                                                            
ثبـاتي   نـوآوري و بـي  از آنجا كه در زمينه برآورد رابطه غيرخطي بين متغيرهـاي     -1

سهم بازار لازم است فراواني مشاهدات بيشتر باشد لذا به دليل محدوديت دسترسـي             
، يكـي از روشـهاي      )1374-1388(هاي صنعتي ايـران     به آمار و اطلاعات زيربخش    

افزايش فراواني مشاهدات، تبديل متغيرهاي سري زماني سـالانه بـه سـري زمـاني               
معيارهاي آزمون مدل غير خطي نظير آزمـون بررسـي   علاوه بر اين    . باشدفصلي مي 

غيرخطي بودن مدل در مقايسه با مـدل خطـي زمانيكـه مـشاهدات داراي فراوانـي                 
تـوان  بيشتري باشند، از قابليـت دقـت و اطمينـان بيـشتري برخـوردار بـوده و مـي                  

بنـابراين در ايـن مطالعـه بـه منظـور رفـع             . پارامترهاي برآورد شده را تحليل نمـود      
وديت اطلاعات بخش صنعت ايران سعي شده است ايـن اطلاعـات بـه سـري                محد

زماني فصلي تبديل شده تا فراواني اين مشاهدات افـزايش يافتـه و قابليـت آمـارب                 
در اين مطالعـه بـا توجـه بـه          . تجزيه و تحليل آماري برآورد مدل تحقيق بهبود يابد        

-1388(راي سالهاي هاي صنعتي بمحدوديت دسترسي به آمار و اطلاعات زيربخش
 متغيرهاي مورد استفاده در تحقيق فصلي شـده و          X11، با استفاده از روش      )1374

سپس آزمونهاي مربوط به بررسي رابطه خطي و يا غيرخطي و همچنـين آزمونهـاي     
-همچنين باه دليل استفاده از داده     . تشخيص در مدل برآورد شده پرداخته شده است       

باشد، لذا   مي 100 مشاهده و كمتر از      60بر با   تعداد مشاهدات آماري برا   
. 2 بيزين استفاده شده اسـت -براي انتخاب وقفه بهينه از ملاك شوارتز     

در جدول زير نتايج مربـوط بـه تعيـين وقفـه بهينـه بـراي متغيرهـاي               
ثباتي سهم بازار و نـوآوري در صـنايع غـذايي و آشـاميدني              بيلگاريتم  

  :ايران ارائه شده است
لگـاريتم  تايج حاصل از تعيين وقفه بهينه بـراي متغيـر           بر اساس ن  

-ثباتي سهم بازار در صنايع غذايي و آشاميدني ايران، ملاحظه مـي           بي
 بـوده  1 بيزين مربوط به وقفه -شود كمترين مقدار آماره آزمون شوارتز   

ثباتي سـهم   بيلگاريتم  ، لذا وقفه بهينه متغير      باشد مي 19/5برابر با   كه  
  . باشدع مذكور، يك ميبازار در صناي

تعيـين  ) نوآوريلگاريتم  (در مرحله بعد وقفه بهينه متغير توضيحي        
  :باشدنتايج به صورت جدول زير مي. شودمي

 كـه كمتـرين مقـدار آمـاره آزمـون           دهـد  نشان مي  2نتايج جدول   
، لـذا   باشـد  مـي  62/0و برابر بـا      بوده   1 بيزين مربوط به وقفه      -شوارتز

نوآوري در صنايع غذايي و آشـاميدني ايـران         لگاريتم  وقفه بهينه متغير    
  .باشدنيز يك مي

در ادامه تخمين مدل شامل انتخـاب نـوع مـدل و نقـاط اوليـه و                 
باشد كه در زير به اختصار شـرح        همچنين تخمين پارامترهاي مدل مي    

نتايج آزمون خطي بـودن مـدل و تعيـين نـوع مـدل در       . اندداده شده
  :ستجدول زير گزارش شده ا

توان استدلال نمود كه متغير انتقال      بر اساس نتايج جدول فوق مي     
دار لگاريتم نوآوري بوده و فرضيه صفر       در مدل برآورد شده مقدار وقفه     

 مرتبه اول مورد    LSTRمبني بر خطي بودن مدل رد مي شده و مدل           
  .گيردتأييد قرار مي

و ) (در بخش ديگري از مطالعه، مقادير شروع سـرعت انتقـال            
نتايج در جدول زيـر ارائـه شـده         . گردندمشخص مي ) c(مقدار آستانه   

  :است
                                                                               

ها براي تعيين وقفه بهينه مدل حداكثر لي تعداد وقفههاي سري زماني با فراواني فص
  .  وقفه در نظر گرفته شده است8
هاي مختلفـي نظيـر     معيارهاي تعيين وقفه در ادبيات اقتصاد سنجي شامل آماره         -2

. باشـند  كوئين و ضريب تعيـين تعـديل شـده مـي           - بيزين، حنان  - شوارتز -آكائيك
باشد كـه   بيات اقتصاد سنجي زماني مطلوب مي      بيزين در اد   -استفاده از معيار شوارتز   

از آنجا .  مشاهده باشند100هاي سري زماني داراي حجم نمونه اندك و كمتر از داده
كه اطلاعات و آمار مورد بررسي در اين مطالعه به دليل محدوديت دسترسي به آمـار   

 و   بـوده  1374-1388هاي صنعتي در ايران محدود به سالهاي        و اطلاعات زيربخش  
 كه يكي از روشهاي مرسوم در ادبيات اقتصاد سنجي براي   X11با استفاده از روش     

هـاي فـصلي تبـديل      شود، به داده  تعديل متغيرهاي سري زماني فصلي محسوب مي      
 مشاهده بـوده    60شود كه تعداد مشاهدات آماري برابر با        شده است، لذا ملاحظه مي    

ان از اين معيار اطلاعاتي براي تعيين وقفـه         توبنابراين، مي . باشندكه نسبتاً اندك مي   
، 2004انـدرس،   ( مـشاهده اسـتفاده نمـود        100هاي با حجم كمتر از      بهينه در نمونه  

  ).122-120، صص 1386پور، ترجمه صادقي و شوال
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  ثباتي سهم بازار در صنايع غذايي و آشاميدني ايرانبيلگاريتم  نتايج تعيين وقفه بهينه براي متغير -1جدول 

  تعداد وقفه  1  2  3  4  5  6  7  8
  )SC(  بيزين-مقدار آماره آزمون شوارتز  *19/5  25/5  30/5  33/5  92/5  95/5  44/9  65/9

               محاسبات تحقيق: مأخذ                                   
  

   نتايج تعيين وقفه بهينه براي متغير نوآوري در صنايع غذايي و اشاميدني ايران-2جدول 
  تعداد وقفه  1  2  3  4  5  6  7  8
  )SC(  بيزين-مقدار آماره آزمون شوارتز  *62/0  66/0  71/0  28/1  35/3  43/5  95/5  99/5

   محاسبات تحقيق: مأخذ                                   
  

   انتخاب مدل مناسب و متغير انتقال-3جدول 
  متغير Fآماره  F4آماره  F3آماره  F2آماره   مدل پيشنهادي

LSTR1  5.7072e-06 1.9846e-02 8.3946e-01 2.2567e-05 LINNO(t-1)  
  محاسبات تحقيق: مأخذ                                   

  
 مبين اين است كه مجموع مجـذور خطـا در مـدل             4نتايج جدول   

LSTR1    بوده كـه    9/2 و مقدار سرعت انتقال برابر با        43/272برابر با 
به عبارت ديگـر مقـدار نـسبتاً پـايين سـرعت            . باشد مي 10 و   5/0بين  

بـراي بررسـي     LSTR1انتقال مدل فوق دلالت بر مناسب بودن مدل         
ثباتي سهم بازار و نوآوري در صـنايع غـذايي و           رابطه غيرخطي بين بي   

  . دارد ايرانآشاميدني
  

   تعيين مقادير سرعت انتقال و مقدار آستانه-4جدول 
  )SSR(مجموع مجذور خطا   )(مقدار   )C1(مقدار آستانه 

5/0  9/2  43/272  
  محاسبات تحقيق: مأخذ

  
در مرحله بعد، بر اساس مقادير سرعت انتقال و مقدار آسـتانه، بـه              

هاي مربوط به صنايع غـذايي      با استفاده از داده    LSTR1تخمين مدل   
نتـايج  . شودپرداخته مي  11374-1388و آشاميدني ايران طي سالهاي      

  : گزارش شده است5تخمين در جدول 
-دار بـي  شود كه مقدار وقفه    ملاحظه مي  5توجه به نتايج جدول     با  

ثبـاتي دوره جـاري در      دار بر بـي   ثباتي داراي تأثيرگذاري مثبت و معني     
صنايع غذايي و آشاميدني در هر دو بخش خطي و عيرخطي بوده و بـا               

ثباتي سهم بازار در دوره گذشـته، تغييـرات سـهم بـازار در              افزايش بي 
ثباتي سهم بـازار    علاوه بر اين، كشش بي    . يابدش مي دوره جاري افزاي  

نسبت به نوآوري در دوره جاري و گذشـته در بخـش خطـي برابـر بـا                  

                                                            
هاي مدل اقتصادسنجي و آزمونهاي مربوطه علاوه بر بازه زماني فوق، براي سال   -1

تخمين زده شده و نتايج حاكي از استحكام نتـايج           نيز   1388-1379 و   1374-1386
  .باشدبدست آمده مي

 برآورد شده اسـت     69/1 درصد و براي بخش غيرخطي در حدود         62/1
ثباتي سهم  دار برآيند اثر نوآوري بر بي     كه دلالت بر تأثير مثبت و معني      

 نـوآوري   ،به عبارت ديگر  . دني ايران دارد  بازار در صنايع غذايي و آشامي     
ثباتي سهم بـازار صـنايع غـذايي و         در دوره جاري و دوره گذشته بر بي       
دار در بخـش خطـي و غيرخطـي         آشاميدني ايران تأثير مثبت و معنـي      

ثبـاتي سـهم بـازار      در خصوص تأثير مثبت نوآوري بر بـي       . داشته است 
جديـد و ارتقـاي     توان بيان كرد كـه در صـورت معرفـي محـصول             مي

هـاي  هـاي تحقيـق و توسـعه و فعاليـت         پيشرفت فني، افزايش هزينـه    
تواند زمينه ورود بنگاههاي جديد به بازار را فراهم نموده و           نوآورانه مي 

به تشديد و افزايش نوسـانات سـهم بـازار بـين بنگاههـاي موجـود و                 
توان انتظـار داشـت كـه رابطـه         لذا مي . قديمي در صنعت كمك نمايد    

  . ثباتي سهم بازار برقرار باشدتقيمي بين نوآوري و بيمس
ثباتي نتايج به دست آمده در زمينه تأثيرگذاري مثبت نوآوري بر بي     

نوريـوكي  سهم بـازار بـا مبـاني نظـري موضـوع و مطالعـات تجربـي                 
  .باشدسازگار مي) 2008(و واكراتساس ) 2006(، كاتو و هونژو )2001(

ي ارزيابي مدل غيرخطـي تخمـين       پس از تخمين مدل تحقيق برا     
آزمـون  شـامل    استفاده شود كـه      2زده شده بايد از آزمونهاي تشخيص     

عدم وجود خودهمبستگي بين جمـلات اخـتلال، آزمـون عـدم وجـود              
 و آزمـون    3متغير غيرخطي اضافي، آزمون ثبات ضـرايب بـرآورد شـده          

 در جداول زير نتـايج ايـن      . باشدنرمال بودن توزيع جملات اختلال مي     
  :آزمونها گزارش شده است

  
  

                                                            
2- Diagnostic Tests  
3- Parameter Constancy Test 
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 LSTR1 تخمين مدل -5جدول 

 ارزش احتمال
)PV(  

مقدار آماره 
t 

ضريب (مقدار
(  بخش خطي  

14/0  48/1-  14/4-  Constant  
0042/0  89/2  83/1  lMSI(t-1) 
09/0  68/1  63/0  LINNO(t) 

0004/0  77/3  99/0  INNO(t-1)  
بخش غير   )ضريب (مقدار t آماره مقدار  )PV (ارزش احتمال

  خطي
002/0  12/3  98/1  LMSI(t-1) 
03/0  14/2  8/0  LINNO(t) 

0018/0  17/3  89/0  LINNO(t-
1)  

2 20.78, 0.77, 5.7524e-01R R SC    
  محاسبات تحقيق: مأخذ

  
توان بيان كرد كه بـين مقـادير         مي Fبا توجه به نتايج مقدار آماره       

جملات اختلال حاصـل از بـرآورد مـدل          1ار مرتبه اول تا چهارم    دوقفه
در ادامه براي اطمينان از تصريح   .  غيرخطي خودهمبستگي وجود ندارد   

مناســب مــدل و عــدم وجــود متغيــر انتقــال در مــدل بــرآورد شــده از 
نتايج در جدول زير گزارش شـده       . شود استفاده مي  Fهاي آزمون    آماره
  :است

  
مون عدم وجودخودهمبستگي بين جملات اختلال  نتايج آز-6جدول 

 در مدل غير خطي برآورد شده

  )PV(ارزش احتمال   F  df1 df2مقدار آماره   تعداد وقفه
1  69/1  1  24  29/0  
2  75/2  2  20  17/0  
3  42/1  3  21  32/0  
4  85/1  4  19  23/0  

  محاسبات تحقيق: مأخذ
  

ه نشده  آزمون عدم وجود رابطه غير خطي توضيح داد-7جدول 
  توسط مدل

 F F4 F3 F2  متغير انتقال
INNO(t-

1) 
5.9557e-

06 
7.0148e-

01 
1.5716e-

02 
2.0078e-

06 
  محاسبات تحقيق: مأخذ

  
تـوان بيـان كـرد كـه متغيـر انتقـال            ، مي 7بر اساس نتايج جدول     

                                                            
هـاي  هاي سري زماني فصلي، تعداد وقفـه  در اين مطالعه به دليل استفاده از داده      -1

رابر مورد نظر براي آزمون وجود و يا عدم وجود خودهمبستگي بين جملات اختلال ب         
  . وقفه در نظر گرفته شده است4با 

ديگري در مدل وجود نداشته و مدل تصريح شده براي بررسي ارتبـاط             
 بازار در صنايع غذايي و اشاميدني ايـران،         ثباتي سهم بين نوآوري و بي   

در بخش ديگري از برآورد مـدل،       . باشدداراي تورش تصريح مدل نمي    
نتايج مربوط به ثبات ضرايب بـرآورد شـده و همچنـين نرمـال بـودن                

 برا به صورت جداول     -توزيع جملات اختلال با استفاده از آماره جارك       
  :زير ارائه شده است

  
   پارامترهاي برآورد شده مدلآزمون ثبات-8جدول 

  )PV(ارزش احتمال   F  df1 df2مقدار آماره 
62/0 6  19  72/0  

  محاسبات تحقيق: مأخذ           
  

نتايج آزمون ثبات ضرايب  برآورد شده براي مدل غيرخطي بيانگر           
اين است كه فرضيه صـفر مبنـي بـر ثبـات ضـرايب بـرآورد شـده رد                   

در . باشـد ده در طول زمان باثبات مينگرديده و لذا مدل تخمين زده ش  
بخش پاياني نيز نتايج مربوط به آزمون نرمـال بـودن توزيـع جمـلات               

 گزارش شده است كه نتايج مبين عدم رد فرضـيه           9اختلال در جدول    
از . باشـد صفر و در نتيجه نرمال بودن جملات اختلال برآورد شده مـي       

جملات اخـتلال    نرمال بودن    LSTRآنجا كه يكي از مفروضات مدل       
باشد، لذا مدل غيرخطي برآورد شده از اين ويژگي برخوردار بـوده و             مي
 بين  غيرخطيتواند به عنوان يك مدل غيرخطي براي برآورد رابطه          مي
  .ثباتي سهم بازار و نوآوري مورد استفاده قرار گيردبي

  
  آزمون نرمال بودن توزيع جملات اختلال-9جدول 

مقدار آماره 
2  

ميزان 
 كشيدگي

ميزان 
  چولگي

ارزش احتمال 
)PV(  

95/2 23/3  55/0  18/0  
 محاسبات تحقيق: مأخذ

  
  نهادهانتيجه گيري و پيش

ثبـاتي  در اين مقاله به بررسي رابطه غير خطي بين نـوآوري و بـي             
سهم بازار صنايع چهار رقمي توليـد كننـده مـواد غـذايي و آشـاميدني                

براي اين منظـور    .  پرداخته شده است   1388-1374هاي  ايران طي سال  
هاي سري زمـاني    و نمايش رفتار غير خطي در متغيرهاي مدل از داده         

 و رهيافت غير خطي انتقال ملايـم        1388-1374فصلي براي سالهاي    
نتايج حاصـل از تخمـين      . خودرگرسيوني لاجستيك استفاده شده است    

ثبـاتي  يند اثر نـوآوري بـر بـي       مدل رگرسيون، دلالت بر تأثير مثبت برآ      
سهم بازار صنايع چهار رقمي غذايي و آشاميدني ايران در بخش خطي            

بـه  . باشـد بوده و همين وضعيت براي بخش غيرخطي نيز برقـرار مـي           
ثباتي سهم بـازار    عبارت ديگر نوآوري در دوره جاري و دوره قبل بر بي          
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دار در  بـت و معنـي    صنايع توليد كننده مواد غذايي و آشاميدني تأثير مث        
از طرف ديگر بـر اسـاس نتـايج         . بخش خطي و غيرخطي داشته است     

ثبـاتي  ل، بر بي  تخمين مدل ، اثر نوآوري دوره جاري نسبت به دوره قب          
سهم بازار دوره جاري صنايع غذايي و آشاميدني ايـران انـدكي بيـشتر              

از . باشـد است كه اين نتيجه با مباني نظري موضوع نيـز سـازگار مـي             
هـاي فعـال    هاي تحقيق و توسعه كه توسط بنگاه      توان هزينه رو مي اين

، بـه   1374-1388در صنايع غذايي و آشاميدني ايـران طـي سـالهاي            
اعـم از نـوآوري در فرآينـد يـا نـوآوري در             (ظور دستيابي به نوآوري     من

گـذاري و خريـد     انجام شده است، را به مثابه نوعي سـرمايه        ) محصول
دارايي توسط بنگاه توليد كننده مواد غذايي و آشاميدني فرض نمود كه            

هـر چنـد بـا      . شودارزش اين نوع دارايي، در طول زمان مستهلك  مي         
 اين مقاله، در خصوص نرخ استهلاك اين نـوع دارايـي         نتايج حاصل از  

توان سخن راند، با اين حال با توجه به نتايج به دست آمده از ايـن   نمي
هاي سياستي اين مطالعه به دولت،     پژوهش، موارد زير به عنوان توصيه     

هاي صنعتي توليد كننده مواد غذايي و آشاميدني فعال در          مديران بنگاه 
صنايع، اعضاي محترم شوراي رقابت     وزارت تجارت و    ايران، مسوولين   

و سياستگذاران تنظيم بازار در بخش مـواد غـذايي و آشـاميدني ارائـه               
  :شودمي

هاي فعـال در توليـد صـنايع غـذايي و           صنعتگران و مديران بنگاه   
هـاي  گذاري در فعاليـت آشاميدني ايران بايد بدانند كه به مقوله سرمايه       

منظور دستيابي به نوآوري در توليد مواد غذايي        تحقيق و توسعه كه به      
اي نگريـسته نـشود، بلكـه       و آشاميدني انجام شده است، با نگاه هزينه       

باشد و هر چه اين ها ميها مانند خريد انواع ديگر دارايي    اين نوع هزينه  
هاي بنگاه توليـد كننـده      ها بيشتر شود، پرتفوي انواع دارايي     نوع هزينه 

اميدني در ايران، ارزشمندتر شده و ارزش سـهام آنهـا           مواد غذايي و آش   
امكان محاسبه نرخ بازدهي اين نوع سرمايه گـذاري         . بيشتر خواهد شد  

هاي توليدي مـواد    در بنگاه  R&Dدر راه اندازي و يا توسعه واحدهاي        
غذايي و آشاميدني ايـران وجـود دارد و مطالعـه و محاسـبه آن اكيـدا                 

جـام چنـين پژوهـشي، امكـان مقايـسه          در صـورت ان   . شودتوصيه مي 
ها با سرمايه گذاري در فعاليتهاي تحقيـق        بازدهي انواع سرمايه گذاري   

 فـراهم    ايـران  واد غذايي و اشاميدني   مهاي توليدي   و توسعه براي بنگا   
  . گرددمي

همچنين دولت بايد از يكسو با اطلاع رساني به واحدهاي توليدي           
اين كه افزايش مخارج تحقيقاتي مي      مواد غذايي و آشاميدني، مبني بر       

تواند سهم بازار و سود آنها را افزايش دهد و از سوي ديگـر از طريـق                 
از قبيل معافيت يا جبران ماليات بردرآمـد در هزينـه            (1مشوقهاي مالي 

                                                            
برخي از اين مشوقهاي مالي مي تواند بـه صـورت، جبـران ماليـات بردرآمـد در                   -1

هاي توليد كننده مواد غذايي و آشاميدني، معافيت      فعال در بنگاه   R&Dهزينه هاي   
 صـنايع   R&Dعوارض گمركي بر تجهيزات سرمايه اي مـورد نيـاز در واحـدهاي              

هاي كوتـاه مـدت و بلنـد      ميدني، صرف نظر كردن، تخفيف و يا معافيت       غذايي و اشا  

 فعال در توليد مواد غـذايي و آشـاميدني ايـران، افـزايش              R&Dهاي  
ه براي راه اندازي و يـا       هاي صنعتي، اعطاي ياران   بودجه  براي پژوهش   

هاي توليدي مواد غذايي و آشاميدني       در بنگاه  R&Dتجهيز واحدهاي   
كشور، معافيت عوارض گمركي بـر تجهيـزات سـرمايه اي واحـدهاي             

هاي توليدي مواد غذايي و اشاميدني، حمايت       تحقيقاتي مستقر در بنگاه   
ذايي و  هاي صنايع غ  از اساتيد، دانشجويان تحصيلات تكميلي دانشكده     

و ساير پژوهـشگران دانـشگاهي كـه    ... آشاميدني، اقتصاد كشاورزي و  
دهنـد،  تحقيقات كاربردي براي صنايع غذايي و اشـاميدني انجـام مـي           

انـدازي و  اعطاي تسهيلات با نرخ سود پايين و حتي صفر به منظور راه      
يا تجهيز واحدهاي تحقيق و توسعه بـه واحـدهاي توليـدي غـذايي و               

زمينه افزايش فعاليتهاي تحقيق و توسـعه را        ... ) تقاضي و   آشاميدني م 
  . در واحدهاي توليدي غذايي و آشاميدني كشور فراهم آورد

هاي فوق، توصيه مي شود كه با وضـع ابزارهـايي           با توجه به يافته   
 صـنايع غـذايي و       در نظير يارانـه بـر هزينـه هـاي تحقيـق و توسـعه             

ي را به سمت تحقيق و توسعه و        آشاميدني ايران، مي توان سرمايه هاي     
فعاليتهاي تحقيقات صنعتي در زمينه صنايع غذايي و اشاميدني، سـوق           

هاي تحقيق و توسعه     همچنين بر اساس نتايج اين مطالعه، هزينه       . داد
در واحدهاي صنعتي غذايي و آشـاميدني كـشور مـشابه خريـد نـوعي               

زار و بنـابراين    دارايي است كه در طول زمان با نرخ كاهنده بر سهم بـا            
هـاي توليـد كننـده مـواد غـذايي و آشـاميدني، كـه در          بر سـود بنگـاه    

  .اند، اثر مثبت داردگذاري نمودهفعاليتهاي تحقيق و توسعه سرمايه
در خصوص مزيت روش غيرخطي در مقايسه با روش خطي بايـد            

ممكن است ارتباط بين دو متغير غيرخطي و نامتقارن باشد          ": گفت كه 
 بحث بر   3 و   2ت استفاده از روشهاي خطي و يا توابع درجه          در اينصور 

انگيز خواهد بود موضوعي كه در صورت استفاده از روش مورد استفاده            
 ".در اين مطالعه ديگر جايي براي اين نگراني نيز وجود نخواهد داشت           

 در روشهاي غيرخطي، محقق يك مدل درجه دو يـا درجـه             ،به عبارتي 
نمايد، در حاليكـه در روش غيرخطـي مـورد          ميسه را تصريح و برآورد      

استفاده در اين مطالعه، غيرخطي بودن مدل بصورت درونـزا مـشخص            
 ،از ايـن رو   . نمايـد شود و محقق مدل را بصورت برونزا تحميل نمي        مي

ثبـاتي  بـي نتايج حاصل نيز دقيقا بيانگر رابطه غيرخطي بين نوآوري و            
همچنـين  . باشـد  مـي   ايـران  غـذايي و آشـاميدني    سهم بازار در صنايع     

ثباتي سهم بازار در صـنايع غـذايي و         غيرخطي بودن اثر نوآوري بر بي     
آشاميدني ايران بيانگر اين نكته مهم است كه حد بهينـه اي از هزينـه            

هاي توليدي مواد غذايي و آشـاميدني  هاي تحقيق و توسعه براي بنگاه   
 و توسـعه، بـه      وجود دارد و تعيين اين حد بهينه هزينـه هـاي تحقيـق            

منظور دستيابي به نوآوري در فرآيند توليد محصولات و يا نـوآوري در             

                                                                               

مدت از دريافت ماليات غيرمستقيم در مـورد اقـلام داخلـي خريـداري شـده توسـط                  
  .باشد....  صنايع مذكور و R&Dواحدهاي 
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توليد محصولات غذايي و آشاميدني جديد، كه منجر به حداكثر شـدن            
هاي فعال در صنايع غذايي و آشـاميدني ايـران گـردد،         سهم بازار بنگاه  

مي تواند موضوع مطالعه ديگري باشد، كـه انجـام چنـين مطالعـه اي               
  .توصيه مي گردد

 محاســبه نــرخ اســتهلاك ســرمايه گــذاري در در نهايــت اينكــه

هاي فعال در صنايع غذايي و آشـاميدني        توسط بنگاه  R&Dواحدهاي  
تواند موضوع كار پژوهشي ديگري باشـد كـه در صـورت            ايران نيز مي  

هـاي  تواند سياستهاي كاربردي مناسب حال بنگـاه      حمايت و اجراء، مي   
غذايي و آشاميدني ايران، جهـت حمايـت از تحقيقـات           فعال در صنايع    

  .صنعتي در صنايع مذكور را فراهم نمايد
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 رابطه نظري بين نوآوري و سهم بازار: 1پيوست 

ثباتي سهم بـازار بايـد     در خصوص نحوه تأثيرگذاري نوآوري بر بي      
توجه داشت كه نوآوري معمولا ناشي از فعاليتهـاي تحقيـق و توسـعه              

 تـشكيل  2 و نـوآوري فرآينـد  1بنگاه بوده و از دو جزء  نوآوري محصول 
  . شده است

از جمله مهمترين مطالعات نظري كه به بررسي رابطه نظري بـين    
 اشـاره   3سهم بازار و نوآوري مي پردازد، مي توان بـه مطالعـه نيـدهام             

به منظور بيان مدل نيدهام، فـرض كنيـد تـابع سـود توليـد               .  ]8[نمود
  :كننده اي بصورت زير باشد

)1(                               
هاي   مقدار هزينه  R مقدار محصول،    Q قيمت محصولات،    Pكه در آن    

 سـود   تحقيق و توسعه، به عنوان شاخص اندازه گيري نـوآوري،  و             
در اين رابطه، همانطور كه ملاحظه مي شود، سطح توليـد           . بنگاه است 

اسـت  و هزينه هاي بنگاه تابعي از سطح قيمت ها و مقدار هزينه هاي              
براي حداكثرسازي سود، اگر از رابطه فـوق        .  مي شود  R&Dكه صرف   

نسبت به متغيرهاي مقدار توليد و هزينه هاي تحقيق و توسعه مـشتق             
  :گيري شود خواهيم داشت

 
با ضرب طرفين رابطه    .  هزينه نهايي مي باشد    كه در آن    

  :هيم داشت و ساده كردن، به راحتي خوادر عبارت 

                                     )2(  
  : كه در آن

 
 مي باشد و نشان مي دهد اگر بنگاه يـك       4كشش تحقيقاتي تقاضا  

درصد هزينه هاي تحقيق و توسعه را افزايش دهد، مقدار تقاضا چقـدر             

 نـسبت هزينـه هـاي تحقيـق و          همچنين عبـارت    . تغيير مي يابد  
روش را نشان مي دهد كه تحت عنوان شدت تحقيقـات از            توسعه به ف  

 نيز همان شاخص لرنر است كـه  عبارت . آن نام برده مي شود   
معرف حاشيه سود بوده و به عنوان يك معيار سودآوري بنگاه ياد مـي              

  .شود
                                                            
1- Product Innovation  
2- Process Innovation  
3- Needham 
4- Research elasticity of demand  

بر اساس رابطه فوق، ملاحظه مي شود كه بين شدت تحقيقـات و             
 برقرار است، به ايـن معنـي كـه هـر چـه               رابطه مستقيم  5شاخص لرنر 

در يك  ) شدت تحقيقات (نسبت هزينه هاي تحقيق و توسعه به فروش       
 . بنگاه افزايش يابد، ميزان سود آن بنگاه افزايش مي يابد

نيدهام در ادامه رابطه زير را در خصوص رابطه بين سـهم بـازار و               
  :)3(شدت تحقيقات بنگاه ها اثبات مي نمايد 

 

 عبارتست از نسبت تغيير در مقدار تقاضا شده محـصول           كه در آن    
 در تحقيق و توسعه توسط خود       6بنگاه به تغيير در مقدار سرمايه گذاري      

 به 7بنگاه رقيب R&D نيز نسبت تغيير در هزينه هاي  .بنگاه
 هـم  . تغيير در كل هزينه هاي تحقيق و توسعه خود بنگاه اسـت    

عبارتست از نسبت تغيير در مقدار تقاضـا شـده محـصولات بنگـاه بـه                
 كـشش   همچنـين   . تغيير در هزينه هاي تحقيـق و توسـعه رقبـا          

 كـشش قيمتـي تقاضـا بـراي محـصولات           قيمتي تقاضاي بـازار،     
) اهسهم بازار بنگ ـ  ( سهم بنگاه از محصول صنعت       بنگاههي رقيب،   

بـه عبـارتي    .  سهم بنگاه رقيب از محصول صـنعت اسـت         و نهايتا   
ملاحظه مـي شـود     . 8 سهم بازار بنگاه رقيب است     

كه رابطه بين شدت تحقيقات بنگاه با سـهم بـازار خـود بنگـاه رابطـه                 
بـه  . مستقيم داشته و با سهم بازار بنگـاه رقيـب رابطـه معكـوس دارد              

اساس رابطه اخير كه در ادبيات اقتصاد صنعتي تحت عنوان          عبارتي بر   
معروف مي باشد، افزايش نسبت هزينـه هـاي تحقيـق و            9مدل نيدهام 

توسعه به فروش بنگاه باعث مي شود كـه سـهم بـازار بنگـاه تحقيـق                 
كننده و نوآور افزايش يافته و سهم بنگاه رقيـب وي در بـازار كـاهش                

  .يابد
 خود به بررسي ارتباط متقابل متغيرهاي       در مطالعه  )19(كيم و لي    

هاي تحقيـق و توسـعه و سـهم بـازار در قالـب آزمـون فرضـيه                  هزينه
آنها در مطالعه خود با استفاده از رهيافـت كنتـرل           . پردازندشومپيتر مي 

رسـند كـه بـين متغيرهـاي نـوآوري فراينـد و             بهينه به اين نتيجه مي    
داري برقـرار بـوده     تباط معني نوآوري در توليد محصول با سهم بازار ار       

  .است
به منظور بيان رابطه نظري بين هزينه هاي تحقيـق و            لي  كيم و   

                                                            
5- Lerner Index 
6- Outlay 
7- Rival’s Firm 

  . نشان مي دهيمrفرض شده است كه دو بنگاه داريم كه بنگاه رقيب را با  -8
9- Needham model 
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  :اند توسعه و سهم بازار از تابع سود بنگاه ها بصورت زير استفاده نموده
ititittitit xaSQcp  )(  

 در فعـال هـاي   بنگـاه تعـادلي  تعداد بيانگر  i = 1, 2, …, Nكه در آن 
بـه   Qt  و تقاضـاي بـازار     Pقيمت بـازار    در اين رابطه     باشد،  صنعت مي 

پـذير    ها قيمت   بنگاهدهد  صورت برونزا در نظر گرفته شده كه نشان مي        
 مـي   t م در دوره  اi نيز بيـانگر سـهم بـازار بنگـاه           متغير  . باشندمي
شود سهم بازاري بنگاهها وابسته بـه كيفيـت    همچنين فرض مي . باشد

هـاي صـنعت بـا قيمـت         از آنجا كه تمام بنگاه    . باشد  يم) Git(محصول
 برابـر اسـت   tام در زمان i يكسان مواجه هستند سهم بازار بنگاه نمونه

  :با 

)4            (                     




N

j
jt

it
N

j
jt

it
it

G

G

PG

PG
S

11

)/(

)/(









    
. باشد  كيفيت مي تلقي آنها از    كنندگان به      حساسيت مصرف  αكه در آن    
 مقعـر بـوده و   Git نـسبت بـه   Sitبـوده و   α < 1 > 0شود  فرض مي

كنندگان نسبت به كيفيـت مثبـت بـوده ولـي داراي              حساسيت مصرف 
يك تفسير ديگر از ايـن فـرض ايـن اسـت كـه              . باشد  بازده نزولي مي  

ها با يكديگر رقابت كيفيتي دارند زيرا آنها ممكـن اسـت موافـق                بنگاه
انتخاب محصول فقـط    كنندگان در     تباني قيمتي باشند يا اينكه مصرف     

   .كنند به كيفيت آن دقت مي
براسـاس فرمـول زيـر      در طول زمـان      Gitشود انباشت     فرض مي 

  :مي گيرد صورت

)5             (                             ititit
it GaG

dt

dG




  
كاهش تلقـي مثبـت    δ محصول بوده و R&Dمخارج   ɑitكه در آن 

 )Git  كيفيـت  نـرخ اسـتهلاك   ( مـان مردم نسبت به كيفيت در طـي ز       
همچنين با توجه به اينكه رشد تكنولوژي منجـر بـه كـاهش             . باشد  مي

، (xit) فرآيند   R&Dشود مخارج     هزينه هاي توليد مي شود، فرض مي      
را براســاس معادلــه زيــر  (Ait)موجــودي تكنولــوژي كاهنــده هزينــه 

  :دهد افزايش مي

 )6              (                           ititit
it AXA

dt

dA




  
همچنـين فـرض   .  مـي باشـد  Ait نـرخ اسـتهلاك ثابـت    ρكه در آن  

شود افزايش در حجم تكنولـوژي كاهنـده هزينـه، هزينـه متوسـط                مي
(Cit) دهد را به صورت زير كاهش مي.   
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 پـارامتر مـرتبط بـا بـازده نهـايي       b هزينه متوسط اوليه وCر آن كه د

تحـت   .باشـد  تكنولوژي كاهنده هزينه دراثر تغييرات هزينه متوسط مي
شده خـود را بـه        اين فروض، هر بنگاه جريان ارزش سود خالص تنزيل        

   .نمايد صورت زير حداكثر مي
)8            (        dtXaSQCPe ititittit

rt }){(0    
  :اي مساله حداكثر سازي عبارتند ازقيد ه
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dt

dG
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

ititit و 
it AXA

dt

dA




   
 نيـز   jtA و   jtG مقادير داده شده هستند و       0iA و   0iGكه در آن    

jiبه ازاء     داده شده مي باشند و در آن          مقادير r     نرخ تنزيل ثابت  
  :توان تابع هميلتونين را به صورت زير تشكيل داد  مي.باشد مي
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هـاي     بنگـاه  R&Dها در خصوص تصميمات       با فرض اينكه بنگاه   
ــش  ــرض ن ــر ف ــرايط    ديگ ــه اول و ش ــرايط مرتب ــد، ش ــوئي دارن كورن

   :ت زير خواهند بودترانسورساليتي به صور
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   :دبدست آوررا در نقاط از معادلات زير توان تعادل نش  مي
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        :و همچنين
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محصول و سهم بازار     R&Dدهد كه رابطه مابين        نشان مي  12معادله  
 محـصول  R&Dباشد و سطح حداكثر مخارج   معكوس ميUبه شكل   

t
it bPQ

r
S

22

1 
شدبا   مي.  

)( *
itr     در اين معادله مخارجR&D     شـود ولـي       فرآيند مـشاهده نمـي

) α(فرآيند مرتبط هـستند بـه همـراه          R&Dكه با    (ρ,b,c)ويژگيهاي  
محـصول   R&Dباشد بـر سـطح بهينـه مخـارج            كه ويژگي تقاضا مي   

فرآيند  R&Dدهد كه مخارج      نشان مي ) 12(معادله  .  باشند  اثرگذار مي 
يابـد، چـرا كـه        اي افزايش مي     نسبت به سهم بازار با نرخ كاهنده       بنگاه
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 مخـارج   .باشـد   فرآيند نسبت به سهم بازار مقعر مي       R&Dسطح بهينه   
R&Dاز جمع مخـارج تحقيـق و توسـعه محـصول و فرآينـد بـه         كل

                :  آيد صورت زير به دست مي
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ادله نسبت به سهم بـازار مـشتق اول و دوم بگيـريم             اگر از اين مع   
 :توانيم فرضيه شومپيتر تجديد نظرشده را تشريح نمائيم مي
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 :و بنابر اين
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ار و  دهند كه رابطه مـابين سـهم بـاز           نشان مي  15 و   14معادلات  

 باشـد    معكوس مـي   Uنوآوري تحت شرايط رقابت غيرقيمتي به شكل        
)19.(1   

ثباتي سهم بازار گيري بي شاخص اندازه ) 1962(هيمر و پاشينگيان    
-معيار مطلـق انـدازه    . كنندرا، به عنوان معيار پويايي رقابت تعريف مي       

، بـصورت زيـر     t ام و در دوره      iثباتي سهم بـازار در صـنعت        گيري بي 
  :شوديف ميتعر

                               )16(  
در  i ام از صنعت     j سهم بازار بنگاه داراي رتبه       در رابطه فوق،    

 i در صـنعت     فعـال هـاي    معرف تعداد بنگـاه    mمتغير  . باشدمي t زمان
 در زمـان  i ام از صـنعت  j نيز سهم بازار بنگـاه      باشد و   مي

t+1  ثباتي سهم بازار نيـز     معيار نسبي اندازه گيري بي    . دهدشان مي  را ن
  : شودبصورت زير تعريف مي

)17(                              

بـا ايـن    . تعريف متغيرهاي رابطه فوق مـشابه رابطـه قبلـي اسـت           
تفاوت كه در مقايسه با رابطه قبلي،  رابطه اخير تغييرات نـسبي سـهم               

 نمايد ه آتي را نسبت به دوره جاري اندازه گيري مي    ها در دور  بازار بنگاه 
)17.(   

  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  

1  2   

                                                            
 نتـايج فـوق مجـددا حاصـل         رابطه بين سهم بازار و نوآوري را تحت شرايط رقابت قيمتي نيز بصورت مشابه محاسـبه و                ) 2008( بيان اين نكته حائز اهميت است كه كيم و لي          -1

  . شود كه  در اين مقاله، مراحل اثبات به منظور رعايت اختصار ذكر نشده است مي
 


