
  
  

  فرهنگي ـ دفاعي زنان و خانوادهفصلنامه          
  1388 تابستان، 16شماره ، پنجمسال            

  

  چگونگي اصلاح الگوي مصرف 
  هاي درآمدي مختلف خانوارهاي تهراني در گروه

  

  1نازي محمدزاده اصل                     18/1/88تاريخ دريافت مقاله: 
  2محمد سريرافراز                     20/4/88تاريخ تأييد مقاله: 

   7-21صفحات مقاله: 
  

  چكيده
الگوي مصرف خانوارها در طول زمان و منبعـث از تحـولات فرهنگـي، اجتمـاعي و     

شود. ايـن تغييـرات سـبد مصـرفي خانوارهـا را تغييـر        درآمدي دستخوش تغيير و تحول مي
ادي هماهنـگ بـا   ريزان اقتص ـ كه به تبع آن توليدكنندگان و برنامه رود ميو انتظار  دده مي

بازار حركت كنند و نيازهاي توليدي، واردات كالا و به طور كلي نوع نگرش به كالاهاي 
  بينانه و منطبق با آمار و اطلاعات دقيق ساختارسازي نمايند. اي واقع مصرفي را در مجموعه

لذا نگارندگان بـا در نظـر گـرفتن رويكـرد شناسـايي و اصـلاح الگـوي مصـرف، بـا          
اطلاعات مذكور به بررسـي سـبد مصـرفي خانوارهـا در شـهر تهـران در فاصـله        استفاده از 

ند. هدف اين اسـت تـا بـا    ا ختهپردا هاي مختلف درآمدي  در گروه 1385تا  1375هاي  سال
محاسبه هزينه صرف شده، ميزان مصرف و تمايل خانوارها در شهر تهران در سبد مصرفي 

، سپس براساس اين اطلاعات روند مصـرف  سال گذشته معرفي شده 10خانوارها در طول 
در آينده و نوع كالاهاي مورد نياز جامعه در گروه كالاهاي لوكس شناسـايي گرديـده تـا    

  سياستگذاران را در جهت اصلاح الگوي مصرف كالاهاي فوق ياري نمايد.
  كليدواژگان: 

  اصلاح الگوي مصرف. ،هزينه ،كالاي لوكس

  

  . دكتري علوم اقتصادي، استاديار دانشگاه آزاد اسلامي واحد تهران مركزي.1
n.aslm@yahoo.com 

  ان جوان. دانشجوي كارشناسي ارشد علوم اقتصادي، دانشگاه آزاد اسلامي، عضو باشگاه پژوهشگر2
ksarirafraz@gmail.com 
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  مقدمه 
ماً به معناي كاهش در مصرف تمام كالاها نيست، لزو» اصلاح الگوي مصرف«
پذيرد و براي برخي ديگر  انجام در مصرف برخي از كالاها فقط اصلاح بايدبلكه 

از كالاها، اصلاح در مصرف مفهومي ندارد. انواع مختلف كالاها و خدماتي كه 
نمايند به لحاظ درآمد خانوارها به دو  مي مصرف كنندگان در يك جامعه مصرف

. كالاهاي نرمال، خود به دو باشد ميسته نرمال (معمولي) و لوكس قابل تقسيم د
كالاهايي از قبيل نان، . )1387(سريرافراز، گروه ضروري و لوكس قابل تقسيم است 

كالاهاي لوكس معمولاً از  .برنج، گوشت و ... از جمله كالاهاي ضروري است
عمولاً كالاهاي تجملاتي را متفاوت است، بدين صورت كه م نظر افراد مختلف،

 عيني از كالاهاي لوكس اي كنند نمونه مي كه خانوارها از آن خريد و يا مصرف
كننده افزايش يابد  باشد. كالاي پست كالايي است كه هرگاه درآمد مصرف مي

البته ذكر دو نكته در توضيح كالاي  بد.ميزان تقاضاي وي از آن كالاها كاهش يا
اي   نوع كالاي پست از مصرف كننده تا مصرف كنندهپست ضروري است: اولاً

ديگر متفاوت است، ثانياً دو كالا را بايد در يك گروه با هم مقايسه كرد تا مفهوم 
؛ به عنوان نمونه استفاده از اتوبوس در مقابل تاكسي مشخص شودكالاي پست 

ايش شود چرا كه با افز مي معمولاً براي عموم مردم يك كالاي پست شناخته
و  شود مي مصرف اتوبوس كاسته و به جاي آن از تاكسي استفادهاز درآمد خانوار 

  شود.  مي يا اينكه قطار در مقابل هواپيما يك كالاي پست شناخته
اصلاح الگوي « هابايست در آن مي كه ييآن دسته از كالاهارسد  ميبه نظر 

به نوعي باعث  هاكالااز اين گروه  .د، كالاهاي لوكس هستندشوانجام » مصرف
د و از آنجا كه اكثر اين اقلام، به وش ميرونق فرهنگ تجمل گرايي در جامعه 

ضمن اينكه ارزش  گردد ميوسيله واردات و يا متأسفانه قاچاق، وارد كشور 
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و كند، باعث به هدر رفتن ذخاير ارزي كشور  نمي در اقتصاد ملي ايجاداي  افزوده
گردد. لذا چنانچه قرار  مي قليلي در جامعهدر جهت افزايش رفاه كاذب گروه 

مدنظر  بايست گروه كالاهاي لوكس، باشد اصلاحي در مصرف صورت گيرد، مي
گردد كه  قرار گيرد. در متن مقاله نيز به وضوح مشخص مي» الگوي مصرف اصلاح«

  باشند. كنندگان كالاهاي لوكس مي درآمدي در كشور، عمده مصرف بالاي هاي گروه
ويكرد و در راستاي تحقق فرمايشات مقام معظم رهبري در سال با اين ر

، نگارندگان مقاله بر آن شدند تا با شناسايي و تجزيه و تحليل سبد مصرفي 1388
خانوارهاي ايراني در كل كشور به تفكيك شهر و روستا در مصرف كالاهاي 

سعي در  ،مختلف و با درنظر گرفتن دو گروه درآمدي متوسط و ثروتمند
ناسايي كالاهاي لوكس در ميان اقلام مصرفي مردم به عمل آيد و با بررسي ش

ي درآمدي هر يك از اقلام فوق، آن دسته از كالاهايي كه نياز واقعي به ها كشش
و در جهت تعديل مصرف اقلام  شوددارد شناسايي » اصلاح الگوي مصرف«

  ي سياستي مربوط ارايه گردد.ها فوق، توصيه
  

 چارچوب نظري

  اصلاح الگوي مصرف -1    
 ،داري هاي سرمايه زمينه مصرف در نظام ربه طور كلي بر اساس نظريه رايج د

شود. از اين رو در اين  مي مصرف بيشتر موجب كسب رضايت خاطر بيشتر
، مصرف بيشتر تا مرز اشباع، الگوي مصرف مطلوب است. از آنجا كه ها نظريه

مطالبي م است، مصرف ديگران، آخرت و حاك ها فردگرايي افراطي بر اين نظريه
نظير اين موارد، در بحث عوامل مؤثر بر مصرف به صورت مشخص وارد نشده 
است. البته در برخي موارد، مصرف ديگران نه به عنوان عامل اثرگذار بر مصرف 
فرد، بلكه به عنوان عامل ايجاد رضايت خاطر وارد مباحث نشده است. بر پايه 
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، يك مسئله شخصي و توليد نيز يك مسئله شخصي است و مصرف ،اين ديدگاه
توليد كننده و مصرف كننده براي رفتار خود بر اساس تمايلات و اهداف شخصي 

  كنند. مي و در چارچوب عقلانيت ابزاري تصميم گيري
در ديدگاه اسلامي براي رفتار مصرف كننده قواعدي تعيين شده است كه اين 

كنند. همچنين مصرف كننده، بخشي از  يين ميقواعد، حدود مصرف او را تع
در زندگي پس از مرگ، در امور  وندادمخارج خود را با هدف كسب رضايت خ

كند. بر اين اساس، چنانچه  توصيه شده مذهبي و براي ديگران و اجتماع صرف مي
  ردار باشد، رفتار مصرفي او متفاوت خواهد بود.ويك مسلمان از ايمان كافي برخ

را  ريزي مذهبي اسلامي، مصرف كننده مسلمان، قواعد ها آموزهبر اساس 
  كند: مي رعايت

 كند. نمي اسراف و تبذير 

 كند). از حد دارايي خود تجاوز نميكند ( قناعت مي مصرف براي خود داشته به 

  (مصرف كمتر از كفاف) نخواهد داشت.بخل و تقطير 

 نمايد. تأمين صرفيكند نياز خانواده را در حد استانداردهاي م مي تلاش 

 كند. مي متناسب با دارايي، شأن و منزلت خود مصرف 

  به امور براي آخرت خود ذخيره خواهد فرستاد (بخشي از مخارج خود را
 اخروي اختصاص خواهد داد).

  كند مي المنفعه صرف عامكارهاي بخشي از دارايي خود را براي سايرين و. 
 )44-45: 1388(عزتي، 

  

  كالاي لوكس -2
طور كلي كالاي لوكس با تحليل كشش درآمدي (حساسيت درآمدي تقاضا)  هب
يابد. به اين مفهوم كه كشش درآمدي به حساسيت مقدار تقاضاي  مي مفهوم
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مصرف كنندگان در نتيجه تغيير درآمد آنها از كالاهاي مختلف اشاره دارد. كشش 
ات درآمد درصد تغييرات تقاضاي يك كالا به درصد تغييرنسبت درآمدي به 

دهند و از رابطه  مي نشان Emمصرف كننده اشاره دارد، اين كشش را معمولاً با 
  )162، 1381(ابونوري، آيد:  مي زير به دست

  
  

نشان دهنده درآمد  Mنشان دهنده مقدار تقاضاي كالا و  Xدر اين رابطه: 
) تفسير كشش درآمدي به اين 90، 1387باشد. (سريرافراز،  مي مصرف كننده

صورت است كه اگر درآمد مصرف كننده يك درصد تغيير يابد، ميزان تقاضاي 
يابد؟ اگر علامت كشش درآمدي مثبت شود،  مي وي از آن كالا چند درصد تغيير

نام دارد كه يا ضروري و يا لوكس خواهد بود و اگر » نرمال«كالاي مورد نظر 
لذا كالاي پست  .اردنام د» پست«علامت كشش فوق، منفي باشد كالاي مورد نظر 

كالايي است كه با افزايش درآمد مصرف كنندگان، ميزان تقاضاي مصرف كنندگان 
(مانند اتوبوس در مقابل تاكسي، نان در مقابل برنج،  يابد مي از آن كالا كاهش

گوشت مرغ در مقايسه با گوشت گوسفند و...). اما در كشش درآمدي مثبت، اگر 
باشد، كالاي مورد نظر كالاي ضروري خواهد عدد اين كشش بين صفر و يك 

اگر  .نمايد) تأمين بود (كالايي ضروري نام دارد كه نيازهاي ضروري انسان را
بدين مفهوم  .باشد، آن كالا، كالاي لوكس نام دارد ككشش درآمدي بزرگتر از ي

كه اگر درآمد مصرف كننده يك درصد تغيير يابد، ميزان تقاضاي مصرف كننده از 
تواند  مي يابد. قطعاً چنين كالايي مي ي مورد نظر بيش از يك واحد افزايشكالا

مفهوم كالاي لوكس را در ذهن ما تداعي نمايد كه نيازهايي بيش از نياز روزمره 
شود،  مي كه نيازهاي غيرضروري را شامل سازد و لذا از آنجا مي هانسان را برآورد
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نمايد. در  مي ضروري جلوه يادر اين گروه از كالاه» اصلاح الگوي مصرف«
، خودروي وارداتي LCD، كالاهايي نظير خاويار، تلويزيون بالا ي درآمديها دهك

  گيرد. مي و اقلامي از اين دست در رديف كالاهاي ضروري قرار
  

  روش تحقيق
باشند و از آنجا  جامعه آماري مورد بررسي در اين تحقيق افراد شهر تهران مي

رآمدي جامعه، عمده مصرف كنندگان كالاهاي لوكس هستند؛ هاي بالاي د كه گروه
و بدين منظور  .گيرند هاي درآمدي بالاي جامعه مورد بررسي قرار مي لذا دهك

براي شناسايي گروه كالاهاي مورد بررسي در تحقيق از سهم كالاهاي مختلف در 
ي لوكس اي استفاده كرده و سپس با توجه به كشش درآمدي آنها كالاها سبد هزينه

ده و با توجه به تأثير سوء تورم در افزايش قيمت نمورا به ترتيب اولويت معرفي 
هاي  گيرد. داده هاي متوالي مورد بررسي قرار مي آنها، ميزان مصرف آنها طي سال

  ه است.شدبوده و از مركز آمار ايران استخراج  1375تا  1385آماري نيز از سالهاي 
  

  نمونه آماري 
اي و  وان بزرگترين كلان شهر ايران از نظر ساختار شهري و منطقهتهران به عن

 داراي تهران ستاناهاي اقتصادي از اهميت قابل توجهي برخوردار است.  ويژگي

 آن پرجمعيت هاي آبادي و شهرها اغلبكه است  شهري نقطه 42 و شهرستان 13
 دارند. قرار تهران شهر مركز از كيلومتر 40 شعاع به اي محدوده داخل عمدتاً

يك ميليون از  تهران جمعيت كشور، در سرشماري دوره 6طي 1براساس اطلاعات
نفر  هزار دو و بيست و سيزده ميليون و چهارصد به 1335نفر در سال  و پانصدهزار

  

  مركز آمار ايران. 1
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درصد آن در نقاظ شهري  90ه است كه بيش از افزايش يافت 1385در سال 
كل از درصد  22/17اضر مجموعه شهري تهران در حال ح 1سكونت دارند.

هاي اقتصادي كشور را در خود  كل كارگاهاز درصد  21/19كشور و جمعيت 
 جاي داده است. 

به طور  1385دهد كه در سال  اطلاعات هزينه و درآمد خانوار نشان مي
 30719350نفر معادل  75/3هر خانوار شهري با بعد  2متوسط هزينه ثابت ماهيانه

و  روند تغييرات هزينه را براي گروه متوسط )2) و (1(ريال بوده است. نمودارهاي 
دهد.  مي نشان 1385 تا 1370 سالهاي فاصله را در تهران شهر (دهم) در ثروتمند دهك

ي مياني و بالايي ها دهكاي  بهتري از وضعيت هزينه كهمچنين براي اينكه در
ايم.  نمودارهاي آنها را نيز لحاظ نموده جامعه داشته باشيم و جهت تطبيق بيشتر،

معادل  1370سال در مطابق نمودار فوق، هزينه سرانه هر فرد در شهر تهران 
   فته است.يا ريال افزايش 30719350به  1385ريال بوده كه در سال  972/993

  
  هاي تحقيق افتهي

از آن جا كه هدف، بررسي مصرف كالاهاي لوكس است كه بيشتر مورد 
با درآمدهاي متوسط به بالاست. جدول زير ميزان هزينه سرانه  ييها خانوار توجه

ي درآمدي ششم  ها در دهك 1385تا  1370ي ها خانوارهاي تهران را براي سال
دهد كه روند افزايش هزينه در  مي سازد. اين اطلاعات نشان مي به بالا مشخص

به بعد يك  1380بوده و همچنين از سال  ها دهك دهم بيش از ساير دهك
  گردد.  مي افزايش ناگهاني در هزينه خانوار مشاهده

  

  نفر برخوردار بوده است. 431/260/12مناطق شهري تهران از جمعيتي بالغ بر  1385براساس آمار سال . 1
  راي درآمد دائمي در نظر گرفته شده است.هزينه ثابت به عنوان معياري ب. 2
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  هزينه سرانه هر فرد تهراني -1نمودار 
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  به بالا 6هاي درآمدي  هزينه سرانه هر فرد تهراني در دهك -2نمودار 
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اما آنچه مهم است بررسي اين موضوع است كه خانوارهاي ايراني چگونه 
سال مورد بررسي سهم  4زير براي  نمودارهاينند؟ ك مي درآمدهاي خود را هزينه

 نشان ها ي مختلف از كل هزينهها را در دهكاي  ي عمده هزينهها هر يك از گروه
با گروه كالايي بيشتري (براساس ساختار  1385شود كه سال  مي دهد. يادآوري مي

  ) گزارش شده است. ها جديد پرسشنامه
 1375-1385تلف كالايي در سالهاي ي مخها بر اين اساس بررسي سهم گروه

در بخش مسكن در اولويت قرار داشته و بعد از  ها دهد كه سهم هزينه مي نشان
آن خوراك، حمل و نقل، بهداشت و درمان، ساير، پوشاك، آموزش و تفريح و 

  گروه لوازم منزل به عنوان آخرين گروه در گروه مخارج خانوار جاي گرفته است. 
  

  سال اخير 20اي در طي  هاي هزينه سهم هر يك از گروه تحليل -3نمودار 
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ي درآمدي) ها ي مختلف درآمدي (دهكها اما جهت تحليل بيشتر در گروه
  مورد واكاوي قرار خواهيم داد.اي  ي مختلف هزينهها روند بررسي آنها را در گروه

 
  هاي مختلف درآمدي  هاي مختلف در دهك روند هزينه بخش -4نمودار 
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بررسي نمودار فوق بيانگر اين مدعاست كه اولاً همانطور كه بيان شد، بخش 
 ي سرانه داشته اما همانگونه كه مشاهدهها مسكن بالاترين سهم را در هزينه

 9ي ها يي كه براي حمل و نقل در بين دهكها گردد تفاوت فاحشي بين هزينه مي
براي  ها معناست كه اين هزينه اين موضوع بدين .وجود دارد ف شده،صر 10و 

البته اين  .گردد مي ي داراي درآمد بالا به صورت كالاي لوكس منظورها گروه
گردد  مي كه در نمودار مشاهده يابد به طوري مي موضوع در بخش مسكن شدت

گردد (اين كالا نيز  مي ي بالايي در تهران مشاهدهها اختلاف فاحشي براي دهك
اين تفاوت هزينه در مورد  .باشد) مي پايين لوكس يها در مقايسه با دهك
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گردد كه حتي مصارف اين نوع خدمات براي  مي بهداشت و درمان نيز مشاهده
ي بعدي ريز اين ها د و البته در بخشوش ي درآمدي بالا لوكس منظور ميها گروه

  گيرد.  اقلام مورد بررسي قرار مي
ررسي اين موضوع است كه سهم كه در اين مقاله حائز اهميت است ب بحثياما 

هاي هاي كالا خوراك در طي ساليان اخير روندي نزولي داشته است. لذا گروه
هاي لوكس قرار ندارد چرا كه با افزايش درآمد (هزينه) سهم  ي در دسته گروهمصرف

در مورد گروه پوشاك و لوازم منزل نيز  .آنها در بودجه خانوار كاهش يافته است
  يابد. از كل بودجه خانوار كاهش مي هافتد و سهم آنا همين اتفاق مي

در مورد بخش مسكن كه بالاترين سهم از درآمد خانوار را داشته است اين 
  باشد.  مي درصد در طي سااليان اخير 39 تا 38گونه نبوده و داراي سهمي معادل 

با كاهش  1385افزايش يافته اما در سال  1380گروه بهداشت تا سال  سهم
آن در بودجه خانوار روبه رو هستيم. در مورد حمل و نقل، آموزش و سهم 

  افتد.  مي اقفات كاهشتفريح و ساير موارد نيز همين 
 

  هاي درآمدي تغييرات روند سهم گروه -5نمودار 
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  باشد: مي اما نمودار زير از بقيه نمودارها براي تحليل موضوع مقاله بهتر
  

  دهك دهم جامعه و اول سهم گروه متوسط، دهك  -6نمودار 
  هاي مختلف كالايي از گروه
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 باشد ميمطابق نمودار بالا گروه خوراك بيشتر مورد توجه دهك اول جامعه 
گروه پوشاك بيشتر مورد توجه طبقات  .باشد نمي بنابراين گروه كالايي لوكس

د مسكن نيز مانن .باشد مي مياني و طبقات بالايي جامعه بوده و لذا گروهي لوكس
به مشااما لوازم منزل  .باشد نمي باشد و از اين نظر كالايي لوكس مي گروه خوراك

ي ها باشد گروه مي ي درآمدي بالاي جامعهها باشد و مورد توجه گروه مي پوشاك
باشد كه تفاوت  مي ين صورتهمبهداشت و درمان، حمل و نقل و آموزش نيز به 

  نمايد. مي زش از همه بيشتر جلوهي خانوار در بهداشت و درمان و آموها هزينه
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  هاي سياستي گيري و توصيه نتيجه
اي  ي هزينهها با عنايت به مطالب بيان شده، برخي اقلام در برخي گروه

بايست از مصرف آنها  مي و استخانوار به عنوان كالاي لوكس براي ما مطرح 
در  مقاله سعي در شناسايي آن دسته از كالاهاي لوكساين جلوگيري نمود. 

بايست در مصرف آنها الگوي مصرف را  مي ي مختلف كالايي داشت كهها گروه
رسد كه  مي به عنوان نمونه در گروه بهداشت و درمان، به نظر .اصلاح نمود

ي ها ي پروتز، جراحيها ي لاغري، هزينهها خدمات جديد درماني مانند هزينه
گرديده  ها ين دهكي مرتبط با زيبايي باعث بروز تفاوت بها صورت و جراحي

در گروه آموزش، طبيعتاً هزينه بيشتر خانوارها براي تحصيل فرزندان خود  .است
شده اي  در داخل و خارج از كشور و از سنين پايين، باعث رخداد چنين پديده

ي بالايي درآمدي به مد و ها در بخش پوشاك توجه بيش از حد دهك .است
در بخش  .فاوت اين پديده گرديده استمصرف آنها از اين گروه كالاها باعث ت

به لوازم تجملاتي و گران قيمت باعث بروز  هالوازم منزل توجه بيشتر خانوار
در بخش حمل و نقل استفاده از وسايل حمل و نقل  .تفاوت گشته است

باشد و  مي ) مانند آژانس و تاكسي عامل بروز اين پديدهتر (لوكس تر قيمت گران
 گاهيي گران قيمت و ها و مسافرت ها تفريحات و سرگرمي در نهايت استفاده از

ي درآمدي بالايي ها خارج از كشور باعث بروز پديده مصرف گرايي در دهك
  1د.وش مي جامعه

 توان اذعان نمود كه همان طوري كه انتظار مي با توجه به مطالب بيان شده
وده و ي درآمدي بالا بها رفت روند مصرف كالاهاي لوكس مختص گروه مي

  

  ي آمار مورد استناد، به پيوست مورد استفاده قرار گرفته است.ها فايل. 1
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شود و در مورد  نمي كالاهاي ضروري مانند خوراك، مسكن و... را شامل
جاي ها  ر اين گروهتواند د ميافتند كه كالاهاي لوكس  مي ي كالايي اتفاقها گروه

قيمت،  ي گرانها توان به گروه آموزش (آموزش مي گيرد؛ كه از آن جمله
شوند و  مي كه مدتحصيلات خارج از كشور و ...)، گروه پوشاك (پوشاكي 

ي ها يحي زيبايي و جراها ند)، گروه بهداشت و درمان (پروتزهستقيمت  گران
ي ها قيمت و ...) و گروه حمل و نقل، مسافرت و تفريح (مسافرت زيبايي گران

قيمت و تجملاتي و استفاده از وسايل حمل و نقل تجملاتي به جاي وسايل  گران
شعار مقام معظم رهبري در خصوص اصلاح با عنايت به  .دنمو) اشاره تر ساده

ي ها الگوي مصرف توجه هر چه بيشتر مردم و مسئولين در جهت كاهش هزينه
كالاها نه تنها به اقتصاد بعضي از ي درآمدي و استفاده كمتر از ها مصرفي دهك
و منجر به خروج ارز  هستندكند بلكه از آنجايي كه اكثراً وارداتي  مي كشور كمك

  شوند. مينيز  ن منابع ارزي در كشوررفتند، باعث به هدر وش مي از كشور
  
  
  منابع
، جلد اول، چاپ اول، تهران، انتشارات اقتصاد خرد ؛)1381(ابونوري، عباسعلي ـ1

 .اه آزاد اسلامي واحد تهران مركزيدانشگ

، انتشارات برادران، جلد دوم، چاپ هفتم، اقتصاد كلان ؛)1384(رحماني، تيمور ـ2
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 .1388دانشگاه آزاد اسلامي واحد اسلامشهر، بهمن ، )1388(مصرف
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