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ب��دون تردید برای ماندن در عرصه رقاب��ت، آن هم در بازارهای داخلی، منطقه ای و 
جهانی دیگر نمی توان به حمایت های یك جانبه دولتی دل بس��ت و ضرورت ایجاب 
می کند هزینه های تولید را کم کرد و با مدیریت بنگاه تولیدی یا ش��رکت خارجی 
بر اس��اس مؤلفه های پیچیده رقابت، راهی برای هدایت منابع محدود جس��ت  وجو 
کرد و کالا و خدماتی با س��طح کیفی بالا به بازار عرضه کرد. واقعیت این اس��ت که 
تولیدکنن��دگان و صادرکنندگان ایرانی برای تقویت یا دس��ت کم حفظ موقعیت و 
جایگاه خود در بازارهای داخلی و خارجی با چالش افزایش هزینه های تولید و ارائه 
خدمات مواجه هستند، زیرا شکار هزینه ها خود به معنای شکوفایی سرمایه هاست؛ 
سرمایه هایی که ارزان به دست نمی آید، چه این سرمایه مادی و از منابع مالی باشد، 

چه سرمایه انسانی.
پرس��ش اینجاس��ت که چرا اصل بدیهی کاهش هزینه های تولید کالا و خدمات در 
اقتصاد ایران به کیمیای دس��ت نیافتنی ای تبدیل شده است؟ آیا می توان بر اساس 
مؤلفه ها و متغیرهای برخاس��ته از اقتصاد دولتی به تداوم حضور در بازار دل خوش 
ک��رد؟ آیا با نرخ بهره وری کنونی، نرخ بالای ت��ورم و هزینه های بالای مالی و پولی 
می توان امید داش��ت که همچنان کالاهای ایرانی در بازارهای جهانی خودی نشان 
دهن��د؟ واقعی��ت را نمی توان کتمان ک��رد، آنچه این روزها، بنگاه ه��ای تولیدی و 
صادرکنندگان کش��ورهای پیشرفته بر سر آن تحقیق می کنند و هزینه های زیادی 
را متحمل می ش��وند، بهره گی��ری از روش ها و تکنیك های جدی��د برای جلب نظر 
مصرف کننده و کاهش قیمت تمام ش��ده کالاها و خدمات اس��ت؛ موضوعی که در 
اقتصاد ایران به کیمیای دس��ت نیافتنی ای تبدیل ش��ده و طبیعی است، مهم ترین 
گامی که دولت می تواند و باید در مس��یر کاهش هزینه های تولید و منطقی شدن 
قیمت تمام ش��ده کالاها و خدمات بردارد، این اس��ت که موانع دولتی بر س��ر راه را 
بردارد تا فعالان اقتصادی مجبور نباشد هزینه های پیش بینی نشده ای را برای عبور 

از موانع دولتی در نظر بگیرند.
دس��ت کم این که درنگی در سیاس��ت ها و برنامه های اقتصادی کش��ورهای جهان، 
بوی��ژه پس از بحران اقتصادی س��ال 2008 میادی و باقی ماندن اثرات س��نگین 
آن در حال حاضر نش��ان می دهد دولتمردان کشورهای مختلف برای نجات اقتصاد 
ملی خویش، سیاس��ت های مبتنی بر تجارت و اقتصاد آزاد را به حاش��یه رانده اند و 
با تسهیل مقررات و قوانین و در پیش گرفتن سیاست های حمایت گرایانه در تکاپو 

هس��تند تا از له شدن بخش تولید و خدمات ارزآور خویش جلوگیری کنند. از این 
منظر، اقتصاد ایران هم البته نیازمند برنامه ای برای کاستن از هزینه های تمام شده 
تولید و تجارت اس��ت و تردید نباید کرد که روح و ماهیت سیاس��ت ها و برنامه های 
مبتنی بر کاهش هزینه های تولید و خدمات و تجارت در گرو این است که در یك 

کام بهره وری افزایش یابد.
دوباره این مسئله را یادآور می شویم که جست وجوی مؤلفه ها و متغیرهای اثرگذار 
بر قیمت تمام ش��ده تولید و خدمات در کشور دست کم در دو سطح دولت و بخش 
خصوصی به نتایج متفاوت منجر خواهد ش��د؛ از این رو، بایس��ته اس��ت رهیافت و 
راهبرد اقتصاد ملی ایران به گونه ای طراحی و اجرا شود که همه احساس مسئولیت 
کنند. تولید کالاها و خدمات با کیفیت و قیمت رقابتی نه یك ش��عار، که ضرورتی 
است معطوف به ماندن در بازارهای دیگران، وگرنه کوتاهی در شکار هزینه ها باعث 
از دس��ت رفتن بازارهای داخلی خواهد ش��د و دست کم اینکه افزایش نرخ بیکاری 
چندان دور از انتظار نخواهد بود. از این رو، اقدام وزارت بازرگانی در حمایت از تولید 
رقابت��ی و صادرات گرا و تاش در جهت کاهش هزینه های تولید ملی درخور توجه 
ویژه اس��ت، ولیکن محدود کردن این مس��ئله به یك وزارتخانه به نتیجه مطلوب 
نخواهد انجامید و شایس��ته اس��ت رس��الت کاهش هزینه های تولید فراگیر شود و 
دولت و بخش خصوصی در یك راس��تا تاش کنند و راه را برای رقابت کم هزینه تر 
باز کنند. آنچه وزارت بازرگانی به عنوان بسته سیاستی برای کاهش قیمت تمام شده 
طراح��ی کرده و مصمم به اجرای آن اس��ت، مجموعه ای اس��ت از 130 راهکار که 
در چهار س��طح تدوین شده اس��ت. این 4 سطح ش��امل بهبود فضای کسب وکار، 
اصاح فرآیند تولید در بنگاه، اصاح فرآیند حمل ونقل و توزیع و س��رانجام اصاح 
فرآیند صادرات می ش��ود. ساختار این تصمیم گیری دولت بر مبنای تعیین وظایف 
و اختیارات دس��تگاه های اجرایی و به گونه ای بازتعریف مأموریت ها و اهدافی است 
که وزارتخانه ها و دس��تگاه های مس��ئول در راستای سیاس��ت های اقتصادی دولت 
برای کاهش بهای تمام شده تولید کالاها و ارائه خدمات باید بردارند. باور کنیم که 
امروزه تاش جهت کاهش قیمت تمام شده کالاها و خدمات و تقویت توان رقابتی 
بنگاه ه��ای اقتصادی در مصاف با دیگر رقبای خارجی در س��طح بازارهای داخلی و 

خارجی یك عزم ملی می طلبد و انتظار می رود دولت و مجلس موانع را بردارند.

شکار هزینه ها؛ شکوفایی سرمایه ها

1 
ت

جار
ر ت

زا
 با

  رضا کربلایی


